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RESUMEN

Hoy la informacion grafica o infografica juega un papel muy importante en los medios impresos. Este
recurso le ha permitido a los medios de comunicacién imprimir paginas con un signo de innovacion y actua-
lidad acorde a las necesidades de un publico que estd acostumbrado a informarse a través de la imagen que
le muestran los medios audiovisuales como la television. La infografia se caracteriza por combinar recursos
iconograficos con fragmentos textuales y cuenta con los elementos basicos de una noticia: Titulo, sumario,
cuerpo, fuentes y créditos. Tomando en cuenta estos factores podemos determinar si la informacién expresa-
da posee una distribucion equilibrada entre texto e imagen. Especificamente en el caso del diario regional “La
Nacién”, es necesario indagar acerca de la infografia como medio noticioso y de diagramacion a fin de cono-
cer qué elementos resultan pertinentes, en el proceso de elaboracion y seleccion de los graficos de las paginas
del periodico. Basados en la necesidad de conocer si los recursos graficos son utilizados por la mayoria de los
diarios con el objeto de aumentar su oferta noticiaria, o por el contrario ignoran su verdadera funcién como ele-
mento informativo esta investigacion permitioé concluir que aun este recurso no ha sido valorado como deberia.
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ABSTRACT

Today the information graphics or infographics play a very important role in print media. This resour-
ce has allowed to the media to print pages with innovation and actuality signs, so they are agree the image
audiency’s necessities. The infographic is characterized by the combination of icon resources with textual frag-
ments, and it has the basic elements of news: Title, summary, body, sources and credits. Taking into account
these factors, we will determine if the expressed information possesses a balanced distribution between text and
image. Specifically, for the case of the regional newspaper “La Nacion “, we considered necessary to explore
which elements are pertinent in the selection process of images, since they should be attractive to serve as rea-
ding “hook”; because the readers initially fix the attention in the graphic elements of the pages.
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Introduccion

Siendo la infografia un género periodistico que retine los atributos individuales de una noticia y responde
a todas las preguntas informativas que en si sola guarda la nota periodistica, se hace pertinente estudiar como ésta
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ha ganado un importante espacio en las paginas de los medios impresos contemporaneos, especificamente Diario
La Nacion, aun cuando en el intento de una definicion de infografia por la prensa diaria aparezcan ciertas dudas.

Dado que hoy la imagen y la palabra se complementan dentro de un diario, el periodista actual debe no sélo
redactar de manera textual sino escribir de maneraiconica, debe aprender a comunicar los mensajes mediante image-
nes. La infografia posee sus propias reglas, herramientas y estructura, por consiguiente, es preciso sefialar como el
periodista ademas de desarrollar su clasico trabajo de escribir las informaciones, debe conocer el disefio y la infor-
matica, pues esta utiliza una determinada metodologia que incluye recoleccion de datos, jerarquizacion y difusion.

Aunque el ser humano tiene agudeza camalednica para conocer larealidad, para adaptarse al medio en que se
desenvuelve habitualmente, necesita una cierta capacidad y educacion para comprender los mensajes que le llegan.
Adquirir experienciay familiaridad con las imagenes supone todo un aprendizaje y una base para leer mediante un
sistema de signos diferentes de los que se aprenden en la escuela donde se ensefia mediante codigos verbales literarios.

Nuestra actual civilizacion ha vuelto a descubrir el poder inmenso de esta otra modalidad de expresion
del pensamiento que es el “lenguaje visual” y le estd dando un caracter de avalancha a través de los medios
de comunicacion masiva. El receptor de la comunicacién no puede quedar ajeno a esta realidad y habria de
transformarse, idealmente, en un verdadero “analista de contenido”. En efecto, en muchos casos, el receptor
de hoy no podré acceder al sentido completo de un discurso si no estd en condiciones de evaluar el significado
de la expresion iconica, es decir de acceder criticamente al “contenido” del mensaje. (Raymond, 1999, p. 2).

Por estas razones es necesario acercarse a lo que es el proceso de desarrollo de la comunicacion ico-
nografica y su uso en el periodismo contemporaneo. El uso de recursos visuales, como la infografia, es en
la actualidad de fundamental importancia, en los medios impresos, audiovisuales y electronicos, por es-
tar en correspondencia con una cultura y alfabetidad visual que cruza las diversas dindmicas sociales.

Asi es como esta investigacion puede aportar conocimientos a aquéllos estudiantes que aun se forman
bajo los conocimientos del periodismo y que en un futuro deseen realizar estudios similares sobre el tema, fa-
miliarizarse con las nuevas tecnologias en el tratamiento de la informacion escrita abrird nuevos horizontes a
fin de que puedan desenvolverse en las diferentes competencias que seran claves en su desarrollo profesional.

Las nuevas tecnologias han transformado nuestra sociedad, estos cambios han influi-
do en las formas de presentar la informacion en los diferentes medios de comunicacion, que poste-
riormente se trasladan al ambito cotidiano del aula intentando optimizar los procesos de ensefan-
za. Constituye un reto para el sistema educativo desarrollar instrumentos que faciliten los procesos de
comprension en las aulas, ante el crecimiento casi explosivo de la cantidad y densidad de informacién que cir-
cula en todos los ambitos de la vida en sociedad y en todas las areas del conocimiento. (Minervini, 2005, p. 2).

Problema

Nueva cultura visual

En las ultimas décadas, con el auge de tecnologias de la informacién y comunicacion, se ha ido gestando a
escala mundial una cultura eminentemente visual, impulsada por la expansion y consolidacion del medio televisi-
VO y mas recientemente por Internet; situacion que ha impuesto verdaderos desafios a la prensa escrita, la cual se
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vio condicionada por la presencia de una sociedad inundada por imagenes y con un publico con renovados habitos
de lectura.

Desde siempre, por medio de ilustraciones o de graficos mas o menos sencillos, la presencia de los ele-
mentos no textuales ha ayudado a la comprension del mensaje presentado en formato literario, ha facilitado el
entendimiento del mensaje escrito, pues ¢sa era la finalidad de su insercion entre las informaciones, como valiosos
complementos. Es por esto que la informacién apoyada en elementos graficos no es novedad alguna en el mundo
de la informacion periodistica. Al respecto, Minervini y Pedrazzini sefialan:

Las transformaciones mas radicales se pueden vislumbrar en la década del 80 donde las tecnologias tuvie-
ron un fuerte impacto en la prensa gréfica lo cual permitio la incorporacion de la informatizacion y por ende, el
empleo de nuevos recursos visuales. Ante la inminente supremacia de la imagen, los medios graficos se valieron
de herramientas ya establecidas en la prensa, las fotografias, y generaron nuevas: las infografias. (2004, p. 2).

La aparicion de este nuevo género ha producido una rapida evolucidn interna en la tecnologia de las
redacciones y en los procesos de produccion informativa, cuatro factores: periodismo, arte, disefio y nuevas tec-
nologias, se han mezclado para producir infograficos (Leturia, 1998, p. 2) caracterizados principalmente por los
elementos propios de un articulo noticioso como: titulo, sumario, cuerpo o desarrollo, fuentes y créditos; ademas
de combinar recursos iconograficos con fragmentos textuales.

Viloria y Villalobos (2003), sostienen que la labor de informar mediante el lenguaje grafico enlaza cuatro
aspectos: arte, disefo, periodismo e informatica. “No es facil engranar estas cuatro actividades en un solo profe-
sional, sin embargo, es propicio reconocer la importancia de la informacion grafica en los medios impresos”. (p.
72).

Hoy dia la infografia se ha volcado no solo a los medios nacionales, también a los regionales, la infor-
matica hace que cada vez sea mas sencillo el reunir en un mismo dibujo o grafico informaciones que estan alma-
cenadas en la base de datos del periddico. El resultado, la infografia, es un elemento eminentemente didactico,
que acerca al lector con mayor sencillez a la informacion, poniendo a su alcance, por medio de imagenes que se
fusionan al texto, datos que de otra forma es imposible integrar en la noticia.

En la era de lo visual la prensa tiene que esforzarse por mantener a sus lectores y por ganar a las nuevas
generaciones educadas en la cultura de la imagen. Y para lograrlo debe armarse con las mismas herramientas que
su principal rival, la television. Debe inventar nuevas formas de contar las noticias que atraigan al lector, que lo
informen rapidamente, que no le hagan perder tiempo...Todo eso lo ofrece la Infografia. Los infograficos permiten
conocer lo elemental de una noticia de un simple vistazo y ahorran tiempo al lector. (Ferreres, 1995, p. 3).

La esencia de la infografia periodistica es la cobertura de noticias de ultima hora, sin embargo, en algunos
medios donde alin se encuentra en auge es posible que solo realicen en ciertos temas que requieran de minuciosa
planificacién o de un hecho que se encuentre como noticia principal en todos los periddicos, ejemplo: una guerra,
el mundial, elecciones presidenciales, entre otros. Cairo (2004) manifiesta: “El infégrafo, ante todo, es un perio-
dista, y el periodista es un esclavo de la actualidad”. (p 1).

No hacemos graficos solamente para rellenar espacios. Hoy hacemos gréficos por el mero hecho de anadir
color a la pagina. No realizamos graficos simplemente para sustituirlos por una foto en el caso de que no haya
informacion grafica disponible. No hacemos graficos para rellenar espacios predeterminados con el propdsito de
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mejorar el disefio de una pagina. (George Rorick, citado por Ferreres, 1995, p. 13).

Objetivo de la investigacion

Indagar acerca de la infografia como elemento noticioso y de diagramacion en los medios impresos, espe-
cificamente Diario La Nacién de San Cristobal — Tachira.

Objetivs especificos

. Determinar el perfil profesional del personal que realiza las infografias.
. Identificar que temas son los que generan mayor cantidad de infografias.
. Establecer los aspectos de disefio (color, fotos, iméagenes, titulos, letra, tamafio) y diagramacion (espacio,
programas) que intervienen en la realizacion de infografias.
. Verificar si las infografias realizadas por el medio, cumplen con los elementos basicos de un articulo no-
ticioso: titulo, sumario, cuerpo de la informacion, fuentes y créditos.
. Identificar los criterios en que usan los infografos de en el momento de decidir cudndo hacer una infogra-
fia.
. Precisar el nimero de infografias publicadas en el lapso estudiado.

Hacia una definicion de infografia

“La infografia es un nuevo género periodistico, el ultimo y mas novedoso de los géneros de expresion
informativa, que se puede asentar con firmeza en la tecnologia informéatica, aunque no exclusivamente, porque
también puede haber infografias artesanales.” (De Pablos citado por Abreu, 2002, p. 10).

“Una combinacion de elementos visuales que aportan un despliegue grafico a la informacién, aclarando
que la infografia se utiliza fundamentalmente para brindar informacion compleja mediante una representacion
grafica sencilla y sintetizada para hacer mas atractiva su lectura”. (Manual de Estilo de Clarin, citado por Miner-
vini y Pedrazzini, 2004, p. 23).

Peggie Stark, del Poynter Institute for Media Studies, Florida, dice que los infograficos son “una combinacion de
palabras y elementos visuales que explican los acontecimientos descritos en el articulo y sitan a la historia o a
sus protagonistas en un contexto determinado”. (Leturia, 1998, p. 3).

Valero (2001), la define como*“La aportacion informativa, realizada con elementos iconicos tipograficos,
que permite o facilita la comprension de los acontecimientos, acciones o cosas de la actualidad o algunos de sus
aspectos mas significativos, y acompafia o sustituye al texto informativo”. (p. 21).

Antonio Pifiuela Perea considera que “la infografia es el proceso periodistico que genera graficos e ilustraciones
como un elemento informativo global e independiente de un peridédico o revista”. (Ferreres, 1995, p. 3).

Wilmer Ascanio, ex gerente de infografias del Diario El Nacional, sefiala que una infografia “es una cro-
nica contada a través de imagenes y textos. Es la descripcion o mas aun, la interpretacion visual de un objeto, un

proceso o un hecho”. (De Ornelas, 1999, p.56)

Tomando en cuenta, el origen de la infografia desde la época de las cavernas De Pablos sefiala el con-
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cepto bI+T (binomio imagen + texto), el cual explica: “La infografia, entonces, es la presentacion impresa (o en
un soporte digital puesto en pantalla en los modernos sistemas en linea) de un binomio Imagen + texto: bI+T.
Cualquiera que sea el soporte donde se presente ese matrimonio informativo: papel, plastico, una pantalla, barro,
pergamino, papiro, piedra.” (1998, p. 14).

Alberto Cairo, disefiador de E1 Mundo.es define la infografia asi: “Podemos definir infografias de perio-
dico como el arte de narrar informacion que usan las herramientas del disefio, por ejemplo: Cartografia y/o foto-
grafia. En la actualidad usted puede afadir video, el audio y la interactividad. (Cairo, 2005, p. 15).

Lo visual como origen de la comunicacion

En la vida de cada persona y también en la historia de la humanidad, la comunicacion visual es anterior
a cualquier otro lenguaje. Antes de aprender a leer y escribir los nifios ya pueden entender los mensajes visuales.
Cuando atin no se habia inventado el primer alfabeto, los hombres prehistoricos se comunicaron con sus semejan-
tes infligiendo asi una derrota al tiempo, mediante pinturas que esbozaban en las paredes de las cuevas que eran
su hogar.

Como un hecho, los mapas son probablemente el primer intento sistematico de transportar informacion
visual exacta, eso todavia puede ser comprendido hoy (desafortunadamente, no podemos saber exactamente lo
que los cavernicolas trataron de decir con esos estilizados animales sobre sus paredes). Las explicaciones visuales
estan atentamente vinculadas a la razon. (Cairo, 2005, p. 13).

En la prehistoria, un ejemplar del antiguo human descubri6 el trazo: un material dejaba parte de si al ser
frotado en una superficie mas dura y quieta. Junto al trazo se descubri6 el soporte. Fueron dos grandes descubri-
mientos para la humanidad.

El humén que descubrio el trazo inici6 una forma de cultura que hoy todavia llamamos artes graficas. Tras
el trazo vino un segundo estadio, cual fue originar sombras y hacerlo con colores naturales extraidos de materia-
les vegetales o aridos del terreno sabiamente tratados y aplicados con mayor sabiduria aun. Después del trazo, el
human descubri6 la figura de su entorno que podia recrear a partir del trazo. (De Pablos, 1998, p. 2).

Con el paso de los tiempos y la extension de las primeras maneras de cultivo del espiritu, el human fue
creando otras formas de comunicacion y sus sonidos guturales se fueron transformando en un formato que acabd
siendo un lenguaje humano, pero atin con sus manos solo podia comunicarse por sefias o con trazos y dibujos.
Todo aquel viejo mundo habitado emergia a una forma de cultura primitiva y sencilla, de un valor comunicativo
enorme: las duras rocas de las paredes de sus cuevas y senderos o lugares magicos se transformaron en el primer
vehiculo de comunicacién humana.

La liturgia de aquella escritura primera se vio complementada y subrayada con dibujos conectados entre
si, para que la informacion pudiera ser interpretada por los mas cultos con acceso a los signos del mensaje y por
quienes todavia se encontraban en la etapa cultural e historicamente anterior, cual era la del sélo dibujo.

Por este supuesto proceso cultural, los mensajes antiguos que hoy encontramos del viejo Egipto y de otros
pueblos historicos estan formados por un binomio de texto e imagen. Las paredes de los templos egipcios y las
laminas de tantos papiros dibujados son un matrimonio de una serie de signos con significado literario y una se-
gunda serie de dibujos que estan diciendo lo mismo que se puede leer en el texto, pero en un formato diferente y
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mas visual.

El subrayado de aquellos primitivos mensajes, que junto a un texto inscribian o dibujaban un dibujo com-
plementario y alusivo al corpus de la informacion dio origen a lo que es hoy la infografia, que no es en modo
alguno un producto de la era informatica, sino fruto de los deseos de la humanidad por comunicarse mejor, por
dejar mas acuradas aquellas primeras formas de comunicar. La infografia, pues, es de hoy, pero también lo es de
ayer, de un ayer bastante remoto. (De Pablos, 1998).

La infografia digital

La infografia digital es un producto nuevo del periodismo digital, que ha aparecido como resultado de la
necesidad que tiene la comunicacion escrita de captar lectores en pantalla y en linea, es de nuevo, uno de los “sal-
vavidas” que tiene el periodismo escrito, al igual que le ocurriera a la prensa hace unos pocos afos en las primeras
generaciones del ordenador personal. Una nueva forma de expresion, no inicamente periodistica, ha nacido ante
nosotros que tiene un gran poder de sintesis documental y visual: La infografia digital.

La infografia digital es una unidad informativa (no tinicamente periodistica), en la mayoria de los casos
presentada en secuencia sucesiva, que se elabora para las publicaciones digitales audiovisuales no estrictamente
lingtiisticas, realizada mediante unidades elementales iconicas (estaticas o dinamicas) con el apoyo de diversas
unidades tipograficas y/o auditivas, normalmente verbales. (Valero, 2001, p.35).

Hoy dia con la nueva infografia digital tiene algunas similitudes con la impresa pero es un producto cla-
ramente distinto. Sus diferencias principales son la versatilidad y sus posibilidades gracias al soporte digital y
a la comunicacion mediante Internet. Sus ilimitadas posibilidades de conexion biunivoca hipertextual, permiten
el intercambio reciproco de contenidos. En todo lo relativo a su cinética diversa, es posible emular la figuracion
movil de los fendmenos, tal como se presentan en la naturaleza.

El boom de la infografia de prensa

El empleo de graficos informativos por parte de la prensa es tan antiguo como los propios diarios. Peltzer
(1991), sefiala que el primer mapa publicado en la prensa aparecio el 29 de marzo de 1740 en The Daily Post de
Londres y en el mismo se recreaba el ataque del almirante inglés Vernon a la ciudad de Portobello con la intencion
de robar el oro.

“La presencia penetrante de la television, la diversidad de las revistas especializadas de mas calidad, la ur-
gencia de la comunicacion radiofonica, el acoplamiento de la informatica y las telecomunicaciones han cambiado
la forma del periddico”. (Gaffre citado por De Ornelas, 1999, p. 11).

En el siglo XX la prensa perdi6 la exclusividad de la informacion y los sectores tradicionales disponian de
menos tiempo para leer los diarios, “Si la prensa deseaba seguir subsistiendo tendria que optar por maneras menos
densas, empezando por aligerar todo el corpus informativo”. (De Pablos en De Ornelas, 1999, p.12).

En las ultimas dos décadas de los 90, se desaté el boom de la infografias. El apogeo de los nuevos infogramas
como nuevo género periodistico arranca alrededor de 1979, y llega a su cumbre en 1990 con la Guerra del Golfo
Pérsico.

Pero, ;Por qué desde hace 20 afnos? A través de la compaginacion en pantalla, iniciada con la introduccion
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de las computadoras en el campo editorial, es posible comenzar a reunir las distintas manifestaciones o lengua-
je.

“El desarrollo de las técnicas que permiten manipular imdgenes e incorporarlas al texto hace factible una
gran versatilidad y rapidez de preparacion, que se dio en la época presente de la historia, pero no se dio en ningin
otro momento de la historia”. (Valero, 2000, p.17).

Gustavo Hermoso citado por De Ornelas (1999), sefiala que tras la Guerra del Golfo en 1991, todas las
informaciones que se publicaran debian tener un nutrido departamento de infografias. La infografia actual es he-
redera de esas circunstancias y esta encadenada a ella.

En Estados Unidos, la gran preocupacion surgio por la llegada de la television por cable, la cual era con-
siderada como una amenaza para la supervivencia del periddico y es a partir de alli donde ademas nace USA
Today.

La Infografia en Venezuela

La introduccion de la infografia en los diarios venezolanos, requeria de una gran inversion tanto en los
equipos necesarios como en la preparacion del recurso humano, que no estaba acostumbrado a pensar visualmen-
te. El primer Departamento se cre6 en El Universal.

De Ornelas (1999), senala que en los diarios venezolanos, los mapas, ilustraciones, diagramas y otros
recursos graficos, son utilizados desde hace mucho tiempo, “uno de los primeros periddicos que dio espacio a los
graficos informativos fue El Cojo Ilustrado”. (p. 58).

Antonio Vega, jefe del Departamento de Infografias de El Universal, sefiala en De Ornelas (1999), que en
muchas oportunidades esas llamadas infografias no aportaban informacion real “por ejemplo: en el afio 56 o0 57,
se publico un diagrama incompleto acerca de un avién que se estrelld en el Avila, en el cual el dibujante no enfoco
como sucedio el accidente, sino que ilustré un plano poco realista con muchos circulos semejando las radioayudas
de Curazao y Maiquetia”. (p. 59).

A principios y a mediados de siglo, en los diarios venezolanos predomino la fotografia como principal re-
curso grafico, y al igual que en el mundo entero es a partir de 1990 con el estallido de la Guerra del Golfo cuando
toma vida la infografia.

Para 1994, El Diario de Caracas introduce el color en sus paginas, al mismo tiempo que comienza a darle
espacio a los graficos informativos. Estos Glltimos se trataban basicamente en el area financiera, asi como también
en los espacios informativos de ciencia, deportes y sucesos.

Abreu, (2000) advierte que desde entonces ya se presentaba una disputa entre los periodistas y los que te-
nian a su cargo la parte visual. Los redactores luchaban por el espacio, pues consideraban al texto mas importante
que la imagen. En este sentido Gerver Torres en Abreu (2000), director del Diario de Caracas, en ese momento,
hacia la salvedad de que los periodistas buscaban convertir un grafico en palabras, reconoce la escasa formacion
de los mismos para enfrentar las nuevas necesidades que se presentaban dentro del periodico.

Anciano (2000), sefiala “los graficos informativos cobraron auge entre 1985 y 1986, aunque la mayoria de
lo que se publicaba eran cuadros estadisticos. Pero, en 1991, Jaime Nestares (Gerente del Diario de Caracas) trajo
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un proyecto de Espafa donde habia estado prestando asesoria en el diario El Pais. Se trataba de implementar la
infografia en Venezuela”. (p. 29).

De esta manera, se sefala que el plan fue puesto en manos de Wilmer Ascanio ya que era el inico que sa-
bia manejar Macintosh. “Cuando Jaime Nestare me explica de que se trata el nuevo proyecto la idea me cautivo,
tratar de implementar en Venezuela un género periodistico que tenia afios en Estados Unidos y que en ese mo-
mento se estaba incorporando en Europa era un reto”. (Ascanio, entrevista personal 1999, en De Ornelas, 1999,
p. 60).

Ascanio intent6 formar un Departamento de Infografias con los pocos recursos que disponia y para co-
menzar a preparar su labor empezd a recopilar diarios internacionales como: USA Today, Sunday Times, Tribuna
News de Pennsylvania, El Pais de Espana, El Sol de Madrid y El Mundo, que ya utilizaban las infografias. (An-
ciano, 2000, p. 29).

Posteriormente, en este mismo afio (1991), se llevo a cabo el Seminario Electrovision sobre redisefio pe-
riodistico, donde asistid el embajador de Estados Unidos en ese tiempo, y luego de escuchar la intervencion de
Ascanio le ofreci6 una beca y para formarse en el area y parti6 a Espafia. (De Ornelas, 1999, p. 61).

En Espaia, Ascanio tuvo la oportunidad de asistir a cursos y seminarios, realizar pasantias en el Pais du-
rante 1992, y curso estudios en la Universidad de Navarra. Al regresar a Venezuela se dio cuenta que la situacion
era distinta y se comunicé con el espafiol Nacho Catalan para que viniera a dictar cursos de capacitacion. (Ancia-
no, 2000, p. 29).

Anciano (2000), narra que en 1992, el Diario de Caracas atraveso por serios problemas econémicos que lo
llevaron a la quiebra y Ascanio prosigue otros rumbos estableciéndose El Universal, donde Andrés Mata director
del periddico le solicité que se quedara a cargo de la Jefatura del Departamento de Infografias.

Ante tal auge, El Nacional reaccion6 e introdujo también el uso de infografias. Desde 1998, Wilmer Ascanio
considerado como el pionero del ramo en Venezuela, se convirtié en el Gerente del Departamento de Infografias
de dicho periddico.

En El Nacional, se le da mucha importancia al género infografico, actualmente este Departamento no tiene
limites, es decir, yo puedo incorporar al personal que me haga falta, mientras que en EI Universal, el proyecto
nacié incompleto y muy restringido, hay muy pocas posibilidades de ampliar, pues sélo hay lugar para cinco in-
fografos. (Ascanio, entrevista personal, febrero 1999, en De Ornelas, 1999, p. 56).

Desde entonces, Anciano (2000) sefiala que la situacién en Venezuela no ha cambiado mucho, El Nacional y El
Universal, contintian siendo los unicos periddicos del pais que poseen Departamentos de Infografias bien consti-
tuidos.

Ascanio en Condez y Hernandez (2000), asegura “la concepcion del quehacer periodistico se ha trans-
formado de una manera drastica. El reportero que se limita solamente a escribir no se concibe actualmente”. (p.
30).

Otros diarios han hecho algunos intentos, pero no han obtenido resultados positivos, por ejemplo El Glo-
bo, cont6é con Wilmer Marquez aunque luego se retird. En el diario Economia Hoy, no se contaba con un Depar-
tamento de Infografias pero se hicieron algunos intentos de infografiar durante la Guerra del Golfo. (Anciano,
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2000, p. 30).

El caso venezolano es bastante particular, las redacciones del pais han sido visitadas por algunos de los
mejores infografos del mundo, en 1996, Mario Tascon ex director de infografias de El Mundo de Espaiia y To-
mas Ondarra de El Correo de Bilbao, dictaron un seminario en el Departamento de infografias de El Universal.
De igual Forma Nacho Catalan dict6 una catedra tedrica — practica en el departamento de El Nacional. (Romero,
1996, p. 90).

Metodologia
Tipo y nivel de la investigacion

La Infografia como elemento noticioso y su evolucion en los medios impresos, es un estudio de tipo ex-
ploratorio-descriptivo. Sampieri (2003), sefiala “los estudios exploratorios se efectuan, normalmente, cuando el
objetivo es examinar un tema o problema de investigacion poco estudiado, del cual se tienen muchas dudas o no
se ha abordado antes”. (p. 115).

La infografia es un género naciente que apenas estd ganando terreno en los periddicos contemporaneos, su naci-
miento atn se discute por diversos expertos en el area y su concepcion como género periodistico mas todavia.

Asimismo, se sefiala su nivel descriptivo ya que a partir de la investigacion que se realice se podra cono-
cer las caracteristicas de los infografos del Diario La Nacion, ademas se podra tener una vision mas clara sobre
como se desarrolla este nuevo género y cual es su situacion en este medio impreso especificamente.

A través del andlisis cualitativo se cumple con un proceso de organizacion, reduccion y presentacion de
informacion en unidades que facilitan la descripcion y comprension en profundidad de cada uno de los objetivos
especificos planteados. “los estudios cualitativos no pretenden generalizar de manera intrinseca los resultados a
poblaciones mas amplias, ni necesariamente obtener muestras representativas, se fundamentan mas en un proceso
inductivo (exploran y describen, y luego generan perspectivas teoricas) van de lo particular a lo general”. (Sam-
pieri 2003, p. 13).

Disefio de la investigacion

Por su dimension temporal y tomando en cuenta la clasificacion de Sampieri (2003), el disefio de inves-
tigacion para la recoleccion de informacion es de tipo no experimental Transversal, es decir, se recolectan datos
en un solo momento, en este caso se estudiara inicamente la situacion ocurrida en Diario La Nacion durante el
afio 2006, su propdsito es comenzar a conocer una comunidad, un contexto, un evento, una situacion. Son muy
utilizados dentro del enfoque cualitativo.

Aunado a esto se cumple con un proceso de investigacion de campo y documental, a fin de recolectar el
maximo posible de informacion sobre el tema para poder establecer un marco teorico que refleje la teoria mas
importante sobre las infografias.

Poblacién y Muestra

A fin de concretar la investigacion fue necesario seleccionar la poblacion y por consiguiente una muestra
del conjunto a estudiar.
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En esta investigacion se requirid de informacion del personal que realiza las infografias, es por esto que
para este tipo de muestra se ha seleccionado el muestreo no probabilistico de expertos, Hurtado y Toro (1999) lo
definen “Es aquel en el cual no todos los miembros de la poblacion tiene la misma oportunidad de ser seleccio-
nados como integrantes de la muestra, aqui se eligen como elementos de la muestra a quienes tienen la mayor
cantidad de informacién sobre el asunto que nos interesa”. (p. 81).

Es decir para la recoleccion de datos a través de encuestas y entrevistas solo se utilizara el personal con
mayor conocimiento e intervencion en el proceso de creacion de infografias por Diario La Nacion.

Sin embargo, ante la necesidad de conocer y evaluar los criterios en que se basa Diario La Nacién para
la realizacidén o publicacion de infografias y verificar los datos que se obtengan a través de las entrevistas y
aplicacion de encuestas, fue pertinente una revision de las publicaciones de este medio impreso, por lo que se
selecciono una nueva muestra pero ahora del producto en si, infografias publicadas en el afio 2006 en la seccioén
de internacionales (provenientes de la AFP) y para conocer el estilo del peridédico, algunas realizada por Diario La
Nacion, de cualquier afio y de cualquier seccion. Se utilizé el muestreo no probabilistico por estudio de caso que
permite al investigador mayor flexibilidad en la seleccion del objeto de estudio.

En este tipo de investigacion el objetivo no es tomar una poblacion infinita para analizar, lo importante es
tomar algunas infografias como punto de referencia para cumplir con los principales criterios de la investigacion
que es determinar como la infografia ha ganado espacio como elemento noticioso en los medios impresos.
Recoleccion de datos

En las técnicas a utilizar para la recoleccion de datos para esta investigacion, se seleccionaron: La encues-

ta a través del cuestionario y la entrevista, el cuestionario tanto con preguntas abiertas como preguntas cerradas
debido a que se requiere medir cuantitativamente algunos datos y la observacion.
A través de la observacion estructurada, que se realiza con la ayuda de elementos técnicos apropiados, tales
como: fichas, cuadros, tablas, por lo cual se ha denomina observacion sistematica, se verificaran y estableceran
las técnicas que se utilizan por el Departamento para el disefio infografias entre otros elementos importantes de
investigacion.

Resultados

Para la presentacion de los resultados se han establecido dos fases: La fase I, se presentara la informacion
obtenida de las entrevistas realizadas tanto al jefe de Informacién del Diario La Nacion, La Coordinadora de In-
ternacionales y el jefe del Departamento de Sistemas quien es el Disefiador de las Infografias y en la fase II, se
analizaran tanto las infografias realizadas por el medio para cualquier seccién, como las importadas de agencias
de noticia para la seccion de internacionales del periddico.

Fase 1. Hablan los expertos del diario

Respecto a la definicion de infografia, el Jefe de Informacion la considero como “un disefio gréfico inte-
grado por varias partes como leyenda, fotografias, dibujos que se incorporan como un collage para ilustrar una
noticia muy compleja, acontecimiento social, politico, o de sucesos que sea importante y se preste para ser ilus-
trada a través de una infografia”.
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En cuanto al crecimiento y evolucion de las infografias, el entrevistado manifesté no conocer su evolu-
cion, sin embargo aludié que este es un recurso que poco a poco ha ido ganando espacios en los periddicos inter-
nacionales y que en pocas palabras o en poco espacio le da un mensaje muy integral al lector.

Asimismo, para relatar el auge de la infografia en medios venezolanos, postulé como ejemplo al diario
Panorama, manifest6 que este medio esta utilizando mucha infografia tanto en primera como en ultima pagina y
de los diferentes &mbitos noticiosos: sociales, politicos, econémicos, sucesos. Considera que en este sentido pa-
norama le estd dando gran importancia al uso de infografias aludiendo que debe poseer un gran recurso humano.
Igualmente, dio referencias sobre El Nacional y El Universal, resaltando que este Gltimo, con mayor constancia
estd utilizando mucho este recurso para hacer andlisis econdmicos y sobresalen en politica.

Sobre el auge de la infografia en Diario La Nacion, indicé que alli siempre se ha utilizado, pero debido a
la falta del recurso humano se utilizan en mayor instancia las infografias que llegan de las Agencias de Noticias
para la seccion de Internacionales.

“En los tiempos modernos, poco a poco la capacitacion universitaria de los profesionales, ha dado pie a
que el periddico considere algin recurso humano que pueda hacer este trabajo, pero atin no se ha contratado a un
profesional que se dedique exclusivamente, porque no es politica del Diario el uso constante de la infografias, sin
embargo, ya hay personal técnico que estd en capacidad de hacer estos disefios, y aunque se utilizan poco, no es
porque no sean buenos”.

Referente al papel que juegan los periodistas en el disefio de infografias para El Diario La Nacion, aunque
el Jefe de Informacién argumenta que el infografo o disefiador grafico debe ser periodista, debido a que quien
realiza infografias debe tener una vision periodistica de la noticia, reconoce que en el caso del peridédico ningun
periodista tiene relacion con la elaboracion de infografias, se encuentran excluidos de ese proceso.

Ante tal planteamiento, surgio la interrogante sobre ;Como es el proceso para la realizacion de infogra-
fias? ({Quiénes procesan la informacion para que el disefiador pueda ilustrar la parte grafica? “Los jefes de infor-
macion le damos los elementos al técnico que va hacer la infografia, le decimos cual es la noticia y la manera de
cémo concebirla, sugerimos frases, algiin texto y €l se encarga de ubicar la informacién dentro del espacio donde
se encuentran las imagenes”.

Por otro lado, sefiald que las infografias que se realizan en el medio no se encuentran sujetas a ninglin es-
tilo especial, dependiendo de la informacion se utilizan diversos gréaficos para convertirlos en un hibrido, resaltd
que el elemento grafico que por lo general se utiliza es la figura humana que se involucre con el acontecimiento.
Seglin la informacion suministrada para la seccion de Sucesos es que se han realizado el mayor nimero de info-
grafias.

Para finalizar, el entrevistado argumentd que aunque la infografia se ha vuelto importante es s6lo un re-
curso para algunos casos especiales, que no puede convertirse en el formato estdndar de la noticia cuando no lo
ha hecho si quiera la pirdmide invertida.

Por su parte, La Coordinadora de Internacionales, inform6 que su perfil profesional corresponde a Li-
cenciada en Comunicacidon Social, con una gran trayectoria en medios radiales, actualmente se encarga de La
Coordinacion de Internacionales del Diario La Nacion, dedicada a procesar la informacion de seis agencias inter-
nacionales de noticias.
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Al igual que el entrevistado anterior, la pregunta de entrada fue ;Como definiria usted la infografia? sefiald
que la infografia es aquella que trae una informacion a cerca de algo. Puede ser una especie de mapa, cronograma
que presenta una informacion sobre determinado tema.

La Coordinadora informé que para descargar las infografias, lo hace de la Agencia Franpres (Agencia
Francesa de Prensa), informacion que llega porque el periddico tiene exclusividad con dicha agencia. Las infogra-
fias se descargan de lunes a viernes y luego los domingos porque los sabados descansan de mandar informacion.
De esta agencia sefnald, que llegan infografias de todo tipo: Politicas como elecciones, de salud algunos estudios
que se estén realizando sobre cualquier enfermedad, economia, pero las que generalmente se importan se relacio-
nan con conflictos entre paises como Irak, eventos de la naturaleza.

Sobre el proceso de seleccion y publicacion, informd: “Yo selecciono la infografia aqui, bien sea vertical
u horizontal, de la informacién que sea porque tengo autonomia para seleccionarlas, debo llevarla luego con el
encargado de procesar las imagenes para que me de las medidas y saber cuantas columnas se va a tomar en el
periddico”.

Finalmente, la Coordinadora de Internacionales sefiald que lo imprescindible para poder seleccionar las
infografias que se van a publicar, es estar informados y saber cuéles son las noticias mas importantes del dia a
través de los diversos medios internacionales.

Finalmente, el jefe del Departamento de Sistemas quien se convierte esporadicamente en Disefiador de
Infografias por la escasa publicacion de este elemento grafico en el Diario La Nacion manifesto6: “La infografia es
un logo informativo donde se logra sintetizar de manera sencilla y clara la noticia”.

En cuanto a la frecuencia con la cual realiza infografias para el medio, la respuesta fue algunas veces. El
sefiala que esto se debe a que su funcion no es realizar infografias para el medio y tampoco depende del Depar-
tamento de Redaccion, por lo tanto para realizar infografias el acontecimiento debe ser sumamente importante y
luego de ajustar el tiempo y las demaés labores que estan bajo su responsabilidad en el area de sistemas, se planifica
sobre que se va a realizar la infografia.

Sobre el papel que juegan los periodistas en la elaboracion de infografias para el medio, indica que su
papel es de gran importancia, ya que son ellos quienes aportan la informacion y los datos que la infografia puede
y debe contener.

En relacion al promedio de infografias realizadas para el medio, la secciéon mas infografiada y los temas
que generan mayor numero de infografias, el entrevistado indicé que presume haber realizado un promedio de
100 infografias para Diario La Nacién y aunque no es su especialidad le agrada hacerlo. Senala que la secciones
mas infografiadas, empezando por la de mayor tendencia y terminando por la de menor son: Sucesos, Deportes,
Informacion General y Politica.

Para conocer detalles mas precisos, con respecto a la diagramacion y disefio indicd que se emplean ele-
mentos basicos de un articulo noticioso como: Titulo, cuerpo, fuente y créditos, el tipo de letra utilizado es Arial
para ajustarse al estilo del diario. Los colores mas utilizados en las infografias son el amarillo y el azul, por su
vistosidad.
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Sobre los softwares mas utilizados para el disefio y elaboracion de las infografias, Bustamante indic6 que
por su simplicidad son: Corel Draw y Photoshop, programas dirigidos para el trabajo de imagenes, muy utilizados
en disefios de paginas Web y muy flexibles para compactar imagenes como las infografias.

En cuanto a las caracteristicas personales afiadidas a la realizacion de infografias, el disefiador indic¢ la
simplicidad y claridad por las exigencias de la infografia y que ademas constituye una de los principales rasgos
caracteristicos de estos graficos y creatividad personal debido a que no existe dentro del periddico normas, leyes
o algin manual de estilo sobre como trabajar infografias.

Manifest6 que no ha recibido ningun tipo de formacion o cursos sobre el area, pero el recibir alguna orien-
tacion facilitaria su trabajo y le otorgaria mejores y mayores beneficios a sus disefios.
Fase II. Hablan Las Infografias

Infografias de la seccion de Internacionales de Diario La Nacion durante 2006

En la seccion de Internacionales se publicaron en todo el afio 2006, 57 infografias distribuidas en los me-
ses de la siguiente manera: Enero 5, febrero 3, marzo 6, abril 5, mayo 4, junio 6, julio 4, agosto 8, septiembre 4,
octubre 7, noviembre 5, durante el mes de diciembre no se publicaron infografias.

Asimismo, durante los meses que mds se publicaron infografias fueron agosto y octubre, en un andlisis
a los temas tomados en cuenta resaltd los hechos de violencia por guerras en paises del Medio Oriente y asunto
relacionados con la politica elecciones en algunos paises de Suramérica y acuerdos politicos y energéticos entre
gobernantes.

. En relacion a la composicion de colores: 47 infografias se publicaron en Blanco / negro y 10 en color.
Es preciso acotar, que por observacion de las infografias que se importan de las Agencias Internacionales todas
son a color, sin embargo tomando en cuenta la politica del diario, donde el contenido de sus paginas es blanco y
negro, algunas donde no es pertinente la coloracion se publican en escalas de grises, y de igual forma se ilustra la
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noticia.

. De acuerdo al tema de las infografias publicadas, el 39% de infografias se orientd a temas de politica y el
20% siguiente lo corresponden otros temas como: Ciencia que resalta mucho, y revueltas sociales. Finalmente,
son los eventos naturales como ciclones, terremotos, tormentas tropicales y tsunamis los que obtienen en tercer
lugar en rango de nimeros de infografias publicadas que corresponde al 14%.

. Referente al tipo de grafico seleccionado, estadistico y no estadisticos hubo mayor tendencia por los gra-
ficos no estadisticos, en este caso 68%. Asimismo, dentro de los graficos informativos estadisticos las tablas y
los graficos de barra tuvieron mayor tendencia, y dentro de los graficos no estadisticos, el tipo que tuvo mayor
tendencia fue los mapas, el tratarse de noticias internacionales proporciona mayor y mejor ubicacion al lector
ubicarlo dentro de un contexto territorial.

Tipos de Graficos Informnativos
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Infografias realizadas en el Diario La Nacion.

Es preciso resaltar, ante de exponer los resultados que las infografias analizadas no fueron escogidas por
el investigador, fueron sugeridas y entregadas por el disefiador de las mismas, debido a que no existe un archivo
donde se pueda consultar la publicacion y las que existen estan en digital, la gran mayoria han sido desechadas o
eliminadas, no hay clasificacion ni un sistema que permita ir archivando para fines de estudio o de consultas.

. Con respecto a la analisis morfologico de la seccion para la cual se realiza las infografias, Nacional, In-
formacion A, B, C, Opinion, Internacional, Frontera, Deportes, Ciudad, Politica y Sucesos, los resultados indican
que la seccion con mayor incidencia es la de Politica con 42%, seguidamente la seccion de Sucesos 25%, y el
tercer lugar Ciudad con 17%. En el resto de secciones no se encontraron infografias.
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Estos resultados coinciden con las declaraciones de los entrevistados, quienes sefialaron que las secciones
mas  infografiadas eran politica y sucesos, es necesario acotar, que aunque Politica es la seccion mas infografia-
da no todos los temas son de politica propiamente, pero por encontrarse dentro de la seccion se consideran dentro
de la misma.

Secciones mas infografiadas
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. En el andlisis morfologico del tema sobre el cual se realizan mayor nimero de infografias, incorporados

Salud, Economia, Politica, Sucesos, Guerra, Deporte, Eventos naturales y Otros, en primer lugar se encuentran
la categoria de Otros con 32 % que sugiere los temas: Educacion y Sociales. En segundo lugar, Politica con el 23
% y en tercer lugar hay igualdad de entre los temas economia, sucesos, y deportes. Los temas de salud, guerra y
eventos naturales no sugirieron ninguna infografia.
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Es preciso indicar que se demuestra lo explicado en el primer analisis, aunque alli la secciéon mas infogra-
fiada fue Politica en los temas no, y es porque en esta seccion se incluyen temas de salud, otros de caracter social
que tienen que ver con las politicas gubernamentales, pero los temas al ser analizados no corresponden a politica
propiamente, ejemplo promedio de escuelas existentes en el Estado y porcentaje de las que pueden convertirse en
bolivarianas, aunque esto constituye una propuesta del gobierno el tema es de Educacion.

. Tomando en cuenta los tipos de graficos en los que se dividen las infografias, se pudo constatar que como
sefalaron los entrevistados, los graficos que mayormente se realizan son de tipo no estadisticos para lo cual el
resultado del analisis sugirid 58 % y los graficos estadisticos 42 %.

Los graficos no estadisticos se dividen en: Graficos de fiebre, graficos de barra, graficos de torta, picto-
gramas y tablas. No obstante, los unicos que resultan electos para elaborar infografias, segun el analisis, son:
Pictogramas con 20 % y Tablas con 80 %.

Sobre los graficos informativos no estadisticos, divididos en: Diagramas, caja de hechos, mancheta, mapa y me-
gainfografia; segtn el andlisis las cajas de datos son las mas empleadas con 72 %, mapas con 14 % y megainfo-
grafias con 14 %. Los diagramas y las manchetas o iconos no fueron empleados.

Elemento basicos de la noticia encontrados en la
infografia
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Elementos
. Simultaneamente, analizando los elementos bésicos que debe tener un articulo noticioso cualquiera como

son: Titulo, Sumario, Cuerpo, Fuente, Créditos, el resultado de las infografias analizadas indicé que en un 100%
todos los graficos realizados cumplen con los elementos de Titulo, Cuerpo y Créditos, la mayoria el 83% no po-
seen Sumario y el 67 % no sugieren Fuente informativa.

. Con respecto al tipo de fuente que utilizan el 100% son elaboradas con letra Arial entre 9 y 12 puntos.

. De acuerdo al andlisis para precisar si las infografias son a color o blanco y negro, el resultado indic6 que
el 100% de las infografias revisadas son a color.

. Ligado al analisis anterior, se procedi6 a revisar el color con mayor tendencia en la elaboracion de infogra-
ficos en Diario la Nacion, postulados para este amarillo, azul, rojo, verde, gris, negro, Otro. El anélisis indic6 que
el color con mayor tendencia es el negro con 29%, seguidamente el verde con 18%, y el tercer lugar el amarillo
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con 14 % al igual que el azul y el rojo. En ultimo lugar viene quedando el blanco con 11% sugerido como otros.
El gris no se utiliz6 en ninguno de los graficos.

Conclusiones
Lejos de desaparecer se impondra

Para la realizacion de esta investigacion fue necesario penetrar en los mas reconditos rincones relaciona-
dos con el objeto de estudio: La Infografia, novedoso término que posee su fundamento inicial en la prehistoria
cuando el hombre plasmaba dibujos en las cavernas.

El auge de este género a escala mundial o mejor dicho en paises como Estados Unidos, Espafia, se ha con-
vertido en el “boom” del periodismo, ya no so6lo se grafica en las paginas de muchos periédicos pertenecientes a
estos paises, también se ha incursionado en la web, periddicos como Elmundo.es publican a diario una infografia
digital llena de movimientos, sonidos y hasta de interactividad con el usuario

Explorar el origen de este recurso grafico en Venezuela y por ende en la region formo parte esencial de esta
investigacion, pues conocer su historia permitié conocer también; el proceso paulatino de lo que ha constituido la
adopciodn de la infografia en este pais.

Es indiscutible que la infografia ha penetrado con fuerza en muchos diarios impresos y poco a poco la
cantidad de produccion ird aumentando, de ahora en adelante es de vital importancia que la formacion del comu-
nicador social integre una cultura visual, ya no basta cubrir y redactar bien una noticia; el periodista de hoy debe
estar preparado para visualizar la infografia que bafiada en creatividad y credibilidad complementara su texto.

No obstante, especificamente en Diario La Nacion, la situacion de La Infografia es otra, como género atin
no ha logrado consolidarse, todavia no es visto como un género periodistico que esta cobrando mayor fuerza cada
dia. Su incidencia es muy intermitente y el enriquecimiento grafico es muy deficiente comparado con infografias
producidas por medios nacionales.

Es notorio en muchos casos la falta de creatividad y la persistencia de trabajos infograficos elaborados casi
por un mismo formato, ademas que no representan el hecho noticioso en si.

Con base en la copilacion tedrica consultada, los medios impresos o digitales que producen infografias
poseen un departamento y una gran cantidad de personal para afinar cualquier detalle y meterse de lleno en la pro-
duccion de infografias, no obstante, en el caso de estudio que fue Diario La Nacion, la inmediatez conque deben
realizarse no permite al disefiador explotar ain mas su creatividad, no se trabajan temas de lleno s6lo graficos para
representar algo puntual de la nota de prensa.

La calidad de los infograficos no es prioridad, quiza porque no es la politica del Diario, tampoco existe
una vision para tratar mejor este nuevo género que poco a poco continuard incursionando y los periddicos tendran
que verse obligados a cambiar tal como lo hicieron cuando aparecio la television.

En la investigacion se pudo detectar que siendo la infografia un género periodistico, indudablemente una
actividad que esta en el terreno de la Comunicacion Social, en algunos de las personas entrevistadas existe desco-
nocimiento sobre el tema, no existe un fundamento consolidado sobre el cual fundamentar una definicion por lo
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que esto podria debilitar mucho mas la importancia que tiene este elemento grafico del periodismo.

Aunado a esto, los periodistas que se desempefian en el diario no han recibido por lo menos conocimientos
basicos que les permita explotar este género por si solos y plasmar la esencia de sus datos a través de imagenes.
No obstante, la percepcion que generd el estudio de la infografia en los profesionales de la informacién fue muy
positiva al tanto de reconocer la importancia de este recurso en la determinacion de la identidad y la presencia
infografica en el medio.

Diario La Nacién, no cuenta con un departamento de infografias ya que sus jefes lo ven como un espacio
innecesario, en la teoria la mayoria de los disefiadores de infografias resultan ser disefiadores graficos o cualquier
otro profesional relacionado, y en la investigacion se pudo confirmar que esto ocurre, esta referencia no agota el
tema de la infografia, ni mucho menos garantiza un futuro profesional de la Comunicacion Social pueda competir
en el mercado ocupacional de egresados de otras carreras, pero puede despertar la necesidad de formar a los pe-
riodistas dentro de la comunicacion visual.

En cuanto al disefio y la diagramacion de las infografias por el medio, existe una disposicion casi igual en
todos los graficos de los elementos basicos de la noticia como titulo, informacién, fuente y créditos.

Tomando en cuenta los objetivos que se plantearon, la seccion que mas se explota es la de Politica y Su-
cesos, pero se obvian temas de salud, economia que pudiera resultar un éxito en la captacion de lectores.

En la seccion de Internacionales, donde se descargan infografias para resefiar algunas noticias del mundo
con caracter importante, se constata que muchas veces estan alli para rellenar un espacio o para suplantar una foto
que no existe y no para darle su sentido real de valor informativo, porque su tamafio es tan pequefio que igual no
logra determinarse el hecho noticioso y debe colocarse la nota de prensa para informar sobre el suceso.

Finalmente, se concluye que la infografia lejos de desaparecer se impondra, la cultura de lo visual no es
nuevo, como tampoco es nuevo que los periddicos deben innovar en estos tiempos de cambio, deberia existir
mayor integracion entre las escuelas de Comunicacion Social y la empresa periodistica a fin que su personal se
mantenga actualizado y se ataquen necesidades prioritarias como dar a conocer “esta nueva manera de informar”
que desde la prehistoria dio sus primeros pasos.

Este trabajo de investigacion genera las siguientes recomendaciones orientadas primero a La Escuela de
Comunicacion Social como institucion formadora y segundo a Diario La Nacion por ser el caso de estudio y el
primer periodico de la region en el estado Tachira.

. Las Escuelas de Comunicacion Social, en este caso la de la Universidad de Los Andes, deberia incluir la
asignatura de Infografia dentro del pensum de estudios como lo han hecho por ejemplo la UCAB en Caracas, para
educar profesionales con una formacion que se adapte a los nuevos tiempos y a las nuevas tecnologias, permitien-
do asi un desenvolvimiento del egresado con mayor versatilidad en todos los ambitos de la comunicacion, de esta
manera el estudiante también podria adquirir las destrezas para abordar las informaciones tanto con texto como
con imagen.

. Otra opcidn, seria colocar la asignatura dentro del régimen de materias electivas de manera que pueda ser
seleccionada por los estudiantes que tengan una mayor inclinacion hacia el disefio o que se identifiquen con el
tema.
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. Es pertinente que tanto las Escuelas de Comunicacion Social como los medios en este caso Diario La
Nacion, estén conscientes del cambio que se ha producido en los lectores para de esta manera adaptar el recurso
humano, la formacion y el disefio de los periddicos a las nuevas necesidades.

. Los jefes de redaccion de Diario La Nacion deben promover que su equipo periodistico esté al margen de
las nuevas tendencias informativas, organizando de esta manera foros, cursos o talleres de actualizacion en este
caso en materia de infografias.

. La directiva del periodico en conjunto con los jefes de redaccion, pueden realizar un estudio de factibili-
dad para determinar la necesidad y el impacto que tendria, proporcionar un espacio bien equipado para producir
infografias y que fuera dirigido por dos personas como minimo, ademas que esto traeria como consecuencia un
redisefio de las paginas o de los cuerpos atrayendo mayor cantidad de lectores dando cabida a la creatividad y a la
capacidad innovadora.

La Infografia es hoy un género incipiente que apenas ha ido ganando terreno en las salas de Redaccion
de los periodicos contemporaneos, pero a medida que haya més profesionales expertos en Infografia que dispon-
gan de los medios necesarios para hacer un buen trabajo, la Infografia ira ganando protagonismo. Ya no sera un
recurso “extra-ordinario” reservado para acontecimientos excepcionales. Ni sera simplemente una forma mas
rapida de realizar graficos, sera un género periodistico como lo puede ser la cronica o el reportaje y seguramente
se convertira en uno de los mas leidos por su claridad y capacidad de sintesis. Para que esto ocurra no s6lo deben
evolucionar las redacciones de los periddicos, también habra de surgir un nuevo tipo de lector educado en una
cultura visual y capaz de entender el lenguaje con el que le hablan los infograficos.
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NOTA:

El presente articulo esta basado en la Memoria de Grado titulada “LA INFOGRAFIA COMO ELEMENTO NO-
TICIOSO Y SU EVOLUCION EN MEDIOS IMPRESOS. CASO DIARIO LA NACION”, presentada para optar
por el titulo de licenciado en Comunicacion Social en la Universidad de Los Andes - Tachira en afio 2008.



