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Resumen

La investigacion tuvo como objetivo comparar semidticamente las imégenes utilizadas en la
propaganda impresa de los candidatos Henrique Capriles Radonski y Hugo Chavez Frias durante la
campafia presidencial del 2012, para determinar el sistema de relaciones: diferencias y semejanzas
existentes entre ellas. Se utilizé la teoria del Modelo Binario de Roland Barthes, centrado en el
mensaje denotado y connotado. Metodol6gicamente se procedid a la escogencia de tres piezas de
propaganda impresa (un aviso de prensa, un afiche y una valla) de la campafia electoral de cada
uno de los candidatos en cuestion. Se desarrollé una matriz de analisis, partiendo de la teoria del
Modelo Binario de Roland Barthes, que se aplicé a cada una de las piezas de manera individual,
para posteriormente hacer la comparacion. Se concluy6 que dentro de las similitudes se encuentra el
uso del tricolor nacional como simbolo de patriotismo, el caracter protagonico de los candidatos, los
mensajes de esperanza y optimismo, imagenes que muestran multitudes en respaldo y la ausencia de
los partidos politicos; mientras que entre las diferencias estan el predominio de colores (azul en la
campafia de Capriles y rojo en la de Chavez), la forma de presentar a los candidatos y las estrategias
comunicacionales: Capriles utiliza un mensaje que va dirigido primordialmente a la razén -su lema
es “Hay un camino”- y Chavez uno que recurre mas a lo emocional -“Corazon de patria”-.

Palabras clave: Analisis semidtico, propaganda impresa y campafa presidencial.

Abstract

This research compares semiotically images used in the printed propaganda of the candidates Henrique
Capriles and Hugo Chavez during the presidential campaign 2012, in order to determinate the system
of relations: differences and similarities between them. We used the Roland Barthes theory of Binary
Model, centered on denoted and connoted message. Methodologically we proceeded to choose three
pieces of the printed propaganda (newspaper ad, a poster and a hoarding) of the election campaign of
each candidate. An analytical framework, based on the theory of Binary Model Roland Barthes, was
applied to each of the pieces individually. It was concluded that the similarities are: the national flag
as a symbol of patriotism, the lead character of the candidates, the messages of hope and optimism,
pictures showing crowds in support and the absence of political parties, while among differences are
the predominant colors (blue in Capriles campaign, red in Chavez campaign) the way the candidates
are presented and the communication strategies: Capriles uses a message that stands for the reason-
with the slogan: “There is a way “ - and Chavez uses an emotional one: “Homeland’s heart”.
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Introduccion

Se entiende por comunicacidn
visual todo aquello que ven nuestros 0jos,
sin embargo no todas las imagenes que
observamos tienen el mismo valor, ya que
éste puede variar segun el contexto en el
que estén insertas, dando asi informaciones
diferentes.

Ahora bien, la comunicacion puede
ser intencional o casual. La nube es una
comunicacion visual casual, ya que al pasar
por el cielo no tiene intencidn alguna de
advertirnos que se acerca un temporal. En
cambio es una comunicacion intencional
la serie de nubes de humo que hacian los
indios para comunicar, por medio de un
cédigo preciso, una informacion precisa. Una
comunicacién casual puede ser interpretada
libremente por el que la recibe, ya como
mensaje cientifico o estético, o como
otra cosa. En cambio una comunicacion
intencional deberia ser recibida segun el
significado buscado en la intencién del
emisor.

El mensaje visual estd compuesto por
informacion linglistica y soporte visual; en
este Ultimo se pueden determinar cualidades
como: El color, la forma, el movimiento,
entre otros. Dondis (2006) sefiala que los
elementos bésicos del lenguaje de la imagen
son los signos iconicos que estan constituidos
por la luz, el punto, las lineas, la textura, las
figuras y las estructuras.

Ademas las imagenes pueden ser
creadas en &mbitos diversos y con multiples
finalidades, por ejemplo: La compra-venta,
es decir, la imagen publicitaria que tiene
como objetivo vender un producto o servicio;
las informativas orientadas a la transmision
de datos; las de entretenimiento que solo
buscan divertir; y en el ambiente de la
politica que se refiere principalmente a la
propaganda electoral; por mencionar solo
algunos casos.

Lo importante es que los valores de tipo
social, moral e ideoldgico de una sociedad

se pueden leer en los objetos, las imagenes e
incluso los comportamientos. Estas lecturas,
o decodificaciones visuales, dependeran del
contexto, entendiendo como tal, un conjunto
particular de indicadores geogréficos,
temporales, psicoldgicos y sociales, que
en un momento determinado configuran
el entorno en el que se produce el mensaje
visual contenido en la imagen, el objeto o el
comportamiento que se interpreta.

Asi el significado de una imagen
dependerda, por un lado, de quién la produce,
donde, cuando y en qué condiciones sociales,
politicas y culturales; y por el otro, de quién
la ve, donde, cuando y en qué condiciones
sociales, politicas y culturales.

Hay una serie de disciplinas que se
ocupan del estudio y la interpretacién de
los diferentes tipos de signos. Entre ellas la
Semidtica, particularmente desde Charles
Sanders Peirce, se ha ocupado del andlisis de
las préacticas significantes. Segin Saussure
(2005) el signo lingistico estd formado
por un significante o imagen acustica -
secuencia de fonemas- y un significado que
es el contenido mental o concepto. Como
metodologia, constituye una herramienta que
ofrece aportes significativos en relaciéon a
los problemas de representacion y reflexion
critica sobre valores estéticos, morales e
ideoldgicos que estan involucrados en los
mensajes iconicos y linglisticos.

Roland Barthes (1974), fue uno de
los primeros en aplicar a la critica literaria
los conceptos surgidos del psicoanalisis, la
linguistica y el estructuralismo, ademas de
ser pionero en haber propuesto un anélisis
estructural de la imagen publicitaria “con
sus conceptos de denotacion y connotacion”
(Adam, 2000: 224). Barthes afirma -en su
conocido articulo “Retorica de la imagen”-
que toda imagen posee tres mensajes: uno
linguistico, uno iconico codificado (la
imagen literal que es la denotada) y uno
iconico no codificado (la imagen simbdlica,
lo connotado, en tanto que es un sistema
que se hace cargo de signos de otro sistema
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para convertirlos en su significante). Para
este autor toda imagen es polisémica, por
ello las sociedades necesitan técnicas para
fijar las cadenas de significados y evitar los
signos inciertos.

Sobre las afirmaciones de Barthes,
en las imégenes que se utilizaron durante
la campafia electoral venezolana del 2012,
donde los principales candidatos: Hugo
Chéavez Frias y Henrique Capriles Radonski,
aspiraban ocupar el cargo de presidente
de la republica, se pudo apreciar como la
propaganda impresa se despleg6 por todo el
pais, a través de avisos, afiches, pendones,
vallas, entre otros. Cabe recordar que la
propaganda es esa forma de comunicacion
que pretende persuadir a la audiencia
principalmente con fines ideoldgicos.

Los actores politicos saben la
importancia que tiene la propaganda en una
camparia electoral, su principal meta suele ser
conseguir el apoyo de las personas a través
del voto. Es importante que quienes integran
la sociedad estén conscientes de dicho
objetivo y que cuenten con herramientas que
les permitan descifrar los mensajes, signos
y simbolos, para comprender mejor, no solo
el mensaje sino la estrategia que sustenta al
mismao.

Como unacontribucion al entendimiento
de estos procesos, se propuso el analisis
semiotico comparativo de la propaganda
impresa utilizada por los principales
candidatos de la campafia presidencial 2012
en Venezuela.

Materiales y métodos

Esta investigacion se desarrollé en
el estado Trujillo, Venezuela, durante un
periodo establecido entre Julio de 2012 hasta
Junio de 2013. La eleccidn presidencial de
Venezuela para el periodo 2013-2019 fue
el proceso electoral llevado a cabo el 7 de
octubre de 2012, en el que resulto reelecto
el presidente Hugo Chavez para un tercer
mandato consecutivo.

Las principales coaliciones que
disputaron la eleccidn fueron el Gran
Polo Patriotico (GPP), integrado por el
Partido Socialista Unido de Venezuela,
el Partido Comunista de Venezuela, la
Unidad Popular Venezolana, el PPT , el
Movimiento Tupamaro de Venezuela, el
Movimiento Electoral del Pueblo, y los
partidos independientes por la comunidad
nacional y REDES que respaldaba la
reelecciéon de Hugo Chavez, y la Mesa de la
Unidad Democratica (MUD) conformado
por los partidos Un Nuevo Tiempo, Accion
Democratica, Primero Justicia, Proyecto
Venezuela, COPEI, La Causa Radical,
Alianza Bravo Pueblo, Movimiento al
Socialismo y Vanguardia Popular que
estuvo representado por Henrique Capriles
Radonski, candidato electo en elecciones
primarias, celebradas el 12 de febrero de
2012.

Para estas elecciones el oficialismo
buscaba reelegir al presidente Hugo Chavez
por tercera vez consecutiva, luego de que
fuese aprobada en el referendo de 2009
la Enmienda N° 1 a la Constitucion de
la Republica Bolivariana de Venezuela,
articulo 341, que elimina las restricciones
a la postulacién sucesiva para los cargos de
eleccion popular.

Los otros candidatos que participaron
en estas elecciones fueron: Maria Bolivar por
el Partido Democratico Unidos por la Paz,
Orlando Chirinos por Partido Socialismo y
Libertad, Reina Sequera por Poder Laboral
y Luis Reyes Castillo por Organizacion
Renovadora Auténtica. Sin embargo, para
interés de este estudio solo se tomo en cuenta
los dos principales candidatos. La camparia
electoral termind oficialmente el 4 de octubre
de 2012.

Se utiliz6 como técnica de recoleccién
de datos e informacion larevision documental,
la cual segin Hurtado (2006) es la que se
utiliza cuando los indicios se leen pues “la
informacion esta contenida en textos escritos,
ya sea porque la unidad de estudio es un texto,
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0 un documento, o porque ya fue recogida
y asentada por otra persona”. Se aplico la
teoria del “Modelo Binario” de Roland
Barthes (1990) como base para realizar el
analisis semiotico de las imagenes utilizadas
en la propaganda impresa de los candidatos
Henrique Capriles Radonski y Hugo Chavez
Frias durante la campafa presidencial
del 2012, para posteriormente establecer
un sistema de relaciones: semejanzas y
diferencias, entre la propaganda impresa
utilizada por uno y por el otro.

El instrumento de recoleccion de
datos fue una matriz, impresa en papel, que
fue elaborada tomando en cuenta la teoria
de Barthes, en la cual se identificaron los
mensajes denotados y luego los connotados
de cada pieza de propaganda impresa
seleccionada, para finalmente compararlas y
asi determinar el sistema de relaciones entre
aspectos similares y diferentes.

Esta investigacion se consolidd en base
a los siguientes procedimientos:

.- Revision documental de la teoria:
“Modelo Binario” de Roland Barthes.

.- Seleccion de tres piezas (un aviso de
prensa, un afiche y una valla) de la campafia
electoral presidencial de Henrique Capriles
Radonski y otras tres del candidato Hugo
Chéavez Frias.

.- Realizacion de la matriz de anélisis
semiotico de la propaganda impresa del
candidato Hugo Chavez Frias y de Henrique
Capriles Radonski.

.- Comparacién semidtica de la
propaganda impresa del candidato Hugo
Chavez Frias con la de Henrique Capriles
Radonski para establecer las semejanzas y
diferencias.

.- Elaboracion de las conclusiones.
Resultados:
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(TABLA N )

MATRIZ IE ANALISIS SEMIOTICO DE LA PROFPAGANDA IMPRESA DE HEXRIQUE CAPRILES RADONSKI

Mensaje Denntadu

Piega promocional
1.~ Avisn de prenisa (Fig 1)
{Publicade en medins M presos
naginmles )

Mensaje Connotadi

- El aviso, en orientacedn vertical, tiene en ln mitad de
armha la imogen principal en In que npanece ¢l camdadato v
et |m mitsd de abajo el fexin

-En by imagen fologrifics aparecen personas al fomdo y
rsleando ol candidato que estd en un primer plano.
«Presencia de los colares amonillo, ozul ¥ reje en fondo de
agud (oon transparencg), predominando el color gzl
sobre |a manchn de personns {seguidones)

<[ el enlam s oprecion edifivios, postes v ln gente con
bamideras macionabes de Veneauely

Eslogan de “Hoy Un Camma” dentro de una pequeiia
bunidera mneional que aparecs al frente de Ta ingen del
candidat, a la aliarn de = cmbun

+Calor blonco nmbn v al toodo {eiclo).

-Color marin e wna i que eath e la parte de abajo,
e ol borde redncleads por armba, v e Lo goe apness o
mnbre del candidato Copriles Radeaski v abaje dice
“Presidente”

+Dighapo de esin imagen -antenamente desernine apanece.
sabre un foando blanen, e fexio ded avisn en leiras pegras:
Lo venezobmos viviremos tieinpes mejores. Tendremos
um fufurn de progrese per iodos por ual. La fuern por
hwcer gue Ins cosas cambien estd denfro de i v de millones
e prensan i shentin com 0, T eni necesano pan que
Venerweln progrese. Ta vobo es la love por que o 7 de
ocfubre le abrmmos ks puerios ol fume, Justos podemas
bawzrarlin, JE s 3 midtenible v moestrl ™

- ¥ pam fmolizar, en beims rojas resalin lo fmse: “La
fusres ded progreso sres 1, vota por ta futur”,

- Be destaca la imagen ded candiclato, 1o que indiea
que s el elemenio central & promocienar (ocapa gran
parte del avisi), Su pembre sunndo o la palabm
“Presidente”, para que ¢ pablice esablesa
reluceen v'o se vayn Eamibnnzande con e ke v el
texin dande se realiza ln promesn bisiea, que puzds
mestiimrss en pleas prncipakes, as: bace Galia un
cambio para que hova tempos mejores en @l pais,
pern para que esn suceda [ gente tiene que, primend,
i valar, § segundo, que s por ol cadidane
Hennoue Capniles. De esin forma, se puede enfender
que e emdidsto HCR es la sehicidn a los
problemas o Vmeruela, poro pint g0 & necesan
In partcipocion de In genie, en las elecowones 2012,
qus salga a votar por & El snfoqus es que volande
ot ¢l la Cimal volas por o misme v 6 i all
eatarin. €] heneficio de o oferin para el piblico o
quien v dirigide < mensage. Se invita a la aecidn, 3
hacer algo: alir a votar por Capnles Eadonska ¢ 7
de actubre, 5 1o gue se tiene que hacer pam recihir ¢l
beiveficio de b proiesa: Tener un futie imejor,

« Otros ebemenios para analizar son el tnookor de o
bandem nagicnnl: amarillo, ol v oroje, evecando
putrolme ¥ que estd presente fanio e la bandera
que upareoe frenfe ol candidain, con el slogon de
camipafle “Hay an caming”, com en el fonde de
gl (lrmspanncia) e aropa a la gente. Fn
primeer casa se analizm como ques Hay on caning v <l
citing e Vemezueln. Fnoel segando cwso, Jos
calores de la bandera coma fondo de agan sobre 1
gene indicmn que se s del pueblo venezolano, Es
de destagar gue ¢l eolor azul en edle s oeip
mayOr espacio v s nole mas. mienims goe el mjo, e
menor  espmcio, lmee  desoolorido  (eon  meor
saturacidi & micasidad ) Ese Glimo sspsio poede
enbenderse como que el neul {oolor que oo e
identifica & In Mesa de la Unidad —orgunizacitn que
agriipa @ bos pariides oposilones-) e mayera,
mientras que el potide de pobwemo (siempre
identifieadn con e mjo) va pendiendn  fuemn,
anitomihinal o i i stgidions,

= La imagen tnmbién da n entender que =2 imta de
rewimdn pir las calles. evocando al eslogan de “Say
in g, ¥ quien bo lider ¢x Cagribs (al fnme),
Ademis al caminr al wire libre rodeads del puchis
it 4 e draia e wn hombee sencallo

= Al camdidate @ Jo v sz, sk una i
de fimeza ¥ 50 cuerpo es como s estuvien en
mowimiento, sipiendo “ess caninn” 8 que se reflen:
el eslogan,

= El eofor marrin que aparcee en la parie de obajo de
In bieageit, ssala bn firmeza con ln gee va sesteida
In comypadin, s umn estriegia, vo que este eolor hoce
referencia u [ seguridad, constancia v fnbilided

- Las letras neggras dam seredad al bexto y an b
canirsh: con el foado blanco, menims que el moje le
du calor v resalta, evoen o lo acciin y emacidn
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-El canndickato tresie alzsda s mano desecha

-Lsa wna e ael.

Fslogan de “Hay mn Camine™ con los colores de lo
laniera

Bl fomde donale apnoce ol nombee dil Gudidato, junio a
Is pulshm “presidente” tiene un sl més fuere que o de
b caittian, E1 tewdo exth en letras blancns

=Al fondo se observan personos @m distinguir, se imta de
un desenfque de bente, com necurso fologrifien

-La miradn del candidato apuata hacia arriba v o o lejano

+ En cunnio & |a distnbocicn de los elemenios, 51 50 oe
um divisies vertical, todo Ia mitad izquierdn del afiche es
oitipada por [ imagen del candidate, a in bado v amba,
ooupande cos un uario de lo piesn promocional, apareos
el eslogan de |a campafia “hoy un coming” dentro de wn
bandera de Vendzoels, dos elemenios gue wnados
represenion cos que un logee En el cuaro resionte del
aifichie, o geivte con wn ligern desen foogae de lente, & decir,
g s chservn con mitidez esta parie de la imagen.
Finalmente, un cindille ahajo con el nombre del candidaio
Juiio o ba palnbes “ presidente”

- Higue predominanda & color sl (ks camisa del
candidato, el eintallo de abajo v e la badera amiba o
In derecha) tmsmitendo frescura, trmquilidad
coifianz, Su nano derechs w hoce notar al tenerl
dleads v pertenecer al parido de Do derecha,
simbidizanda frivn o (recordemos gue asi es come se
feeooeen 4 los ganadores algunos encisninos
deportivos v en el boxen, par gjemplaj,

« Lo mirnda del candiduto apurHn hoeia wrrbs comae
seflal de espernza. i sonrisn lo confima pes
muestrn serenidad, frmngquilidad, confimea

= Al fondo se puede ohservar personas que lo mimn o
li sigguiien, pero guodan on esto afiche mlogadas & un
segundo plano, destncandn que lo importank o
promocionar e el candidato, cryo nombre :|u:3du
sentificado ahao com letras blameas (ol color de la
pureza) en londo azul oseuro (eolor que transmile
siliddez v eonfiaman), junio a la palabe Presidents en
In parie dw abajo, alpo gue mieresy que o piblice
movie

- Muevamente aparece In imagen simbolo, que
oyl en na eapece di logo para o cmpaia, s
i de Is bandem de Venezoels con el eslogan
il ientilicativa en wn coniesio eomercil o
poliice) wocima de “Hay un comine™. Esto poede
enbenderse como ques Hay un caming v el caming es
Veewiels, Add mismo lo dejn saber o candidato
cunndn realizoba sus mitmes politoos en diferentes
pories del pais, come pare del procesn de
campaita clecional presidencial del 2002, Podrla
dingirse ndemds, esle mensaje, 0 persmas que no
desean rn.rlin:i[m.r e el procesn, aquelos
dusmoralizados que levan tenpo sn ver us tiim b
clectornl  presidencial de In oposoon.  nchiso
relerives & Jos que creen qus la opeiin es abundanar
ol pais pura buscar otros horzonies, Caprles bos
msste ques hay on comino de progreso v futum o
Wenemicls v los ivitn 5 recorfer ese coming jimk o
el.

= En el condidnio s observa unn gran sonnsa domde
a6 puede notar s defadura, esto da teiguilidsd o
b votanbos, v que tranamite sspumdad para ne
defmudardes, su mimds hacin emba paede indicar
addesnis confisnzn e Die,
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- Bl camidato com una camisa soul v pantulones eodor gris
ogtpa la mavor parte de la valla Por sn posbara fisca va
cammundn com el pee derecho al Inenle.

- El esbogan de “Hay un Camino” en leims blancas v los
colones de bo bandera de Venezuola ol fondo. Ublcado en
Ia parte maperior a ln derecha de la valla 5i s¢ mim de
et

= Las letras del mombre del condidnio em negmo junio a la
palabm presidente; ubicadn obajo del simbole gae dice
“Hay un caning',

= En cmtillo amanllo que estd shujo v pasa por detros del
ciundidute con el nombre del p.lrlidn piditice Primern
Jusibcia

= Abnjo del antillo nmarllo, pero por delante del
candidato, un cintille negro eon letros en blaneo e dicen;
Vol par i progneso,

- Las vallas al serun medio de publicidad exierior
domid la genle caenin con poc Hempd para
abservarlns ya que se supone v de paso, deben
coitiensr pocos elementos v & mensie debe darse de
ninern comeneta ¥ smcilla goe sea de rpudo
entendimicnte. En este case se cumphe esa méxima,
s aoe pocos ko elementos ulilizdos: ¢l mis
importante de odos - asi lo evidenan su tnmaito ¥ el
EAPBCin que noupa- s lo imogen oogrifics del
wandidaio Hemrigue Capales Radonaki, &) logotipo
telemenio gratico qua identifien o wna entidad ) de
“Bury um camino” arriba y o s derechn, ¢ nombre del
candidaio junio s la palshra “presidente” v abajo
per com um cantillo que pase par detris en amanll
{obor que irmdin energin} el logo del portido oue o
mespalida —asi queda evidencindo e la imagen al estar
ahnpo como hase v airs como respaldo- Pimena
Justicis; finalmente, In frase en un cintillo negro

Vol ot T prognesa, en letras blancas de o purezs
que paede lener dicho propasibe v por delante del
wandidaio, coma indicando que anies dal candidato
e et 1 ity i progre..

= Mugvamente ¢l candadato en actitud de cominnniz.
cont i pie dereeho adelaiie. como mgno de
“ungeznr com bism ple” e camme al gae se relies
en su eslogan. va dimimico pers trunguila, mcluso
poreee confindo, Ademas ba desechn implica tanbidi
T wisishn idoobigica de este candidato y quieness be
acown pafian, por eso se reafinan nuevamente con
presencia ded color gz, e econtraposicion del rop
o utilizado por los movimeentos, parisdos v fa
ideobogin de Fquierda,

- B imeagen de movimienio sefials que no by que
detenerse tms los botallas gqoe hay que enirentnr,
indica que hay quE seguir, gae hay que svonzar,
cadihiar ¥ o quedarse con i soln opcite, €5 por
esbo que shom @ quiere verse como un lider frente o
agquellas persomas que buscan nlge diferente, s
wwiligzan e “Hay an Camine” mamiliestn s deeo por
progresar ¥ buscar algo megor. Sa pio derecho al
frente no e eoincidencia, & edtratep de ver que e
o s partides ¥ al que deben sopair s electons,
ademis cue s dice es mejor empezar con el pie
deveche (indica buen presagio o buena sserieh
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(TABLA N°2)

MATRIZ DE ANALISIS SEMIOTICO DE LA PROPAGANDA [MPRESA DE HUGO CHAVEZ FRIAS

Pieta pramacional

Munsaje Demtadi

Mensaje Connotida

1.- Avisn de peeng (Fig 41
{Fublicacedn: Sabado 1 de Sepliombn
de 2012, Peritdica La Vi)

VOTAPA'ARRIBA
VOTA PA'LANTE

F'a

Tk |

- Se tmatn de un aviso de pagina complets v
anwmlacin vericl,

« [e orriha hacin: obajo encontramaes primero |as
frases en Jetra blanes v mayiseula: Vota paarriba,
voln pa'lante. Lvopo dee e leiras mas pequedias:
Mo umn rﬂ.iriu independienie, con nin mis calidad
de vida y felicidad para los venezolanos. Y
posbenormenlte. en letras medianns: Vamos todos o
T & virtmr [h'nl.‘hnw.-.

- [e Tondo ue conglomerado de gente que viste de
roja y que Hevan pancortas que dicen: “Chaves” v
“Presidente 2012, Chiver corsein de mi paina”,
acdemibis de globos rgos, amiles (e mamor comtadad)
v dos pancartas con ¢l cobor amanllo. Armribo e
eielo oscuro v mis shaje se toma amaorillo,

- Al frente ¥ en e centro del ovise lo imagen en
plane medio cono ds Higo Chévez que mira hacia
A il pero par quicies vin e Trenle o
aviso @ rosim v minda spantn hocm ks derecha.
Fsth vesdido con umn franeba moja v por encima una
camis il

« Mbajo (0 o ol del P:n:hnj-}. ol frenie del
camdidato, una [ranps roga oedulamie en la cual
aparece o lema de la canipoiia: “Presidente 2012,
Chivey compin de mi patna™ v el simbalo que ¢
eacugnira donde deberin estar [a “v" de Chivez. un
cornzon oon los colores de la bondem nacional
defimiclas con limens curvns para dor sensocion de
prodandidad v relieve, mientras que tens por
dentro, en fa parie de emba del cormzén. umn
estrella hlanen.

- Las primeras frases: Vota pa’armba, votn pa'lante, s
refiernem a la forma de volar, por una parie a la ubicacion
que tendni ol candidato en el mretdn elecional, pero
farnbide 8 una posigion de liderazgn: adelante v amba,

- Lo ba promesa v faburg recompensa (51 nealizan la
Begiom mg«cridj: Wastar per Chimvez rrui'mn femer unn
patria mdependiente, mayor calidad de vida v felicidad,
Es de destocor, que en edes dos alimos aspecios, se
dice “aim més”, entendiéndose gue In gente wa tiene
calidad de vida v felicidad, aspecio imporianie si s
loma en cwenin que el condwdoio llevn vones afins
mandmnde. Llamn ln piencita que no mceds lo misme
con " patrin mdependnto”, ex dicir, que 0se aspecto
min ne ha sido legroda,

= Luegn se invitn o ln neeidn: salie o volor el siete de
vetbre por Chiver. Por funio, we busca perssadic on
liormn positiva (no pegativa oon un casbigo, SinG con um
presio, en esie coso vames) s votas por Chivez
lendris:  puirin independwnte, calidad  de vida g
telicidnd.

- El fonde donde aparecen estas (s o5 osam v en
relacetn o |a imagen represeniada o cielo, algs cunsss
s = bomn en cuenin que um cieln osourn posde
entenderse coibo que s avecna una tormenta o un il
prosag, peno on gete caso w0 consdern gue @ iz asi
sefcillamente pam oftecer un buen contruste con el fno
de las lefras que s clarn, de heeho es blango, color que
sumbolzn parera v bondod. Aunado con el amanllo del
horizonie, que pwndn.- Tepeseniar |a energin pero tambidn
wib atardeeer, v el roge de In base del pamido. of puchlo;
al nmirse kos tres el nend ascaro y amanilo del @elo, con
el rajor e ba pente, s tiene o tricolor nacionnl

- B nodn Do abegria v enfora por parie 3o las peranas
que. s¢ encuentran deinis del candidelo -se enfrende
comn sus sepuidoness vestides del color mope que
representn o movimiontoe fa pevolueidn belivanana) y
¢l partide PSUY que npoya al candidatn.

- Lo golores de unos cusatos globos azules, = se sima
G unas pocis pancarias amarnllas, epresmitons o
senhido de painotismo por ser los colores de o bandem
naciotnl. Hay que recondar que una de a3 proimesa: ex
f patria independionbe, asi s invocs al amor a la patno.
fe percibe mucha emocidn en el tipe de mensaje v el
color pojo repEsenta, justamente eso, ba emogion, la
paasim, la sciom, indliso por encima de la reda,

= Lo cariebes de las personas con los mensges 8 fovor
de Chbver sefinls que se train de sus seguidores, mds
min 51 visken @l eolor del partide, el rojo. Sus monos
saludandie v sus coms sonnentes evidencion alegria ¥
entisiasinn. Cos tiene los. aeos levantados en seial
de trumfo o vicloria, En Ermiocs genemles, se
evidencia el optimisno

- La imogen de Chdver es usada en plano busto porque
In iden es enfocar ln alenoion en €l en an candidnbo que
no solo buses consolidar Ions calorce ales de su
pobiomme, ano que promele comenzar hacer cambios
pam miegmr o uno parle del pais que quizas, o ho
perdido by confianza o no o he apovado sntes. pero que
ahiora o8 imporiante par coasolidar e tninfo ictoral.
Es por eso que en In imagen se evidemcia mn combis
imperianie viaalmente, In presencia del aoal, color que
fdentifica a la derccha, a bos Tactomes de oposiciin de s
eohioma, por prmern vee se nola de monera recurrenle
en los distinios medics impresos, ol candidaio vistiends
g camisn wol (anies, e olms campafias siempo:
predommabn el rogod, de ests forma se muesini & um
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Chiver mis moderadn, menos radical. se supone que
et In mmpencidn de coavencer o capiar elegionalivente o
aquellos que ng concuerdan con la idectogia adical de
tzguierda, sino mis biem de centmo o derecha. Sm
eithargn, la franela que se ve, tiene por delwgjo de la
camisn aml, o8 roga. y como gqueda o la altoe del pache,
s corapn [l emesion o senfimientos) significa que
s fiel o su parisdo, & s movimienio y o s kdeologla
soginlista de regaierdn.

= Muevomenie, un doble mensje conndo se observa al
candidato eoa ks miradn hacia =m0 zguiendn, leal a s
ideologin, pero quienes o ven de fente, su mimda
spuntn hncia la derechn v que en esie caso serin nmbién
hocia adelante, no lecia aire, en sentido que lo gque
imparrin nbom es pensar en el latarm.

= Al frente del condidata, uwnn franje roje eodulmie
{srmbolizando una bundira) en la coal apareee o bana
de In compatin: “Presdenbe 2012, Chiver coraon de mi
patria”, s bate evidente b que se busea logran la
s i, mo cualignera, b del 2002, ¥ se necarre o in
mensaje emocional, tanto en o verbal como con lo
iz, evocando los valores del condio {la imagen del
gorazin) voel patnotsmo (es colens de la banden
nuciennl), asi s evidencia lnmbién con el foono de
corazin de podnia (el coretn con les codores de la
bandir nacaal ¥ b cetrelln blanea).

2=

Adiche (Fig, 51: = 5o tratn de un nfiche de onentocian vertical.
(Cihtenido el 25 de Agesin 2012, en = En In parte de arriba el lema: Presidents 2012,
B, ostado Trajallo) Chivez coramim de mi palna, aom presencia del
simbole: el comedn com los colores de la bondern
maeiomal v ues esrella Blanes
- En ¢l fomdo un @elo con nubes g s codomada,
o manern de trunsparencia. muevomenie con Jos
colores amanllo, aml v fojo, siempre coi imayor
preemeia dol poge ¥ o oo o con megor o
wmarille,

- Luego ba imagen de Hoge Chidver en priiser
plane, coupando [ mayor parie del afiche, v
con unn camiss ozl por fuem v una fronela mgn
por dentre. Mirs hacia la derschn, @ s le ve de

frende. y hncta ambn, Sale sonneniz.

= Muevamente son utilizndos los colores represenintivos
de In handern de Venezueln, que Taman ol sentide
patndiee.

= En el londo s evidencea en menor proparcian el color
aieanllo, que simboliza en la bander bas nguezas de
osta Gerra. Hay que necordar que este camdidasoe
oonsidern que la niquesn v el copitalismo bene grandes
desventaing, no en vano el eolor amanillo casi no opanee
on lns pezas de la popagands politen de o este
candidnta,

- Bl meul representa al Mar Conbe, pero e ete ase
tambide es el color dmbolo de la oposicdn y la derechn,
Llama poderpsamente la stencitm que aparece el
candicato muevamente con ung iz el por fuen, se
irata do um cambio sgmificative visnal, ol que o se knin
seostumbradn ol pueblo, Se proyecin entonces unn
imagen e moderda politica & ideoldgicansiie
hoblundo, Parectera que [a estralegin es gamnor o nuevns
uil:fﬂm;, mquellos |lamados wl wf (ni de un lodo ni de
atroh & bos indecisog, o loa del centro ¢ incluso a los de
In derecha.

= E1 roga, el oobor ol que se le ofrece mayvor espacio (en
al fomedi), ropresmiba em la bandern la sangre derrmada
en las luchas mdependenbisins. Esin altima idea. cundm
perfeciaments ¢on parte de ln promes de In campada
olectoral chisastn de lograr la “independenca” de
Venezueln, en um senlikdo de no depender de las grmndes
potengias econdmicas mundiales, Mientras gue en la
(rancly por dentro, midica goe Chived e s mbonor
spue siendo “rogo”

- Bl rojo represeita la pasion, incita o la sccidn, e la
ravalucion, o soecalisme, b idelogia de wequionds, ol
eobor feomn del FSUN v de Hugo Chives

- Bl Jemp de la eampafio; “Presidente 2012, Chives
cormzon de mi patna”, (explicado en el ondlisis antenor)
deja elarg que Chiver prefende ser presidenie ofm vee,
y s lbames o lo emociin, quizds b posialga, evocands
los valones del amor (lo imogen del coraein) v el
pu!rinl.isqnn (les colares de 1o bandem nocional ), asf se
evidencia también con el feono de eorzdn de pairia (gl
comzon con los oolores de In bandera nacionnl v In
estrelln blamen), Se trwin de un mensaje con umo

imEEunir cilrza Gl

Maria Isabel Arenas, Cristin Erminda Benavides?y Ana Rebeka Lemus 49
Anélisis semiético comparativo de la propaganda impresa utilizada por los principales candidatos de la campafia... pags. 41-54



Revista ACADEMIA - Trujillo - Venezuela - ISSN 1690-3226- Abril-Junio. Volumen XII (30) 2014

= Luegoe, més shopo. s muesim a un condidoboe scaneniz,
confiado v rozagante (n pesar de gue pablicamente s
e comecimpdnto v & a aabormedad v 1o imidgmes
en milines v cadenas nocionales mostrmban unn tmagen
u tanie difereite: con hinchazin én el rostm y subidoe
i piso, por gjemple). Se pretonde brindar confimza
sus seguidores de cque el triunfo es posible e indlise
segirn, Se muestra o an Chdver endrgico que puzsde
brndar mucho de i fodavia

= E1 eandiduto cunndo mita hocia [a derecha, si s e ve
de Trenie, tambidin puede entemderss comoe que mirr
hnces el oeste ox mirar hacin adelonte, por tnto al o
v o &l pasmco, pero ademis puede pensarse que coma
i hacis s isquiends, s vision politcs sigee siendo
de ifzquierda L mimda hscio rrbn pueede indicar
CEpETANZA en N suefin,

= Esta mngen es muy parcida a [ del afiche
unMenon, en cumnie & que s repilen cieros
chomentos: lo misma magen de Hugo Chivez, loa
colores de [a bandemn en trnsparencia v al fondo,
nsl eomo lo que se convierie en logotipe de [a
campaiio, o8 dear, lo fase Presidente 2002
Chaver cormeon de potmn v o mmagen del coramon
e irieodor nackomal v una estrella,

- 5 nota como difemcla, o cuanto al aliche, Lo
uhicacion de los elementos, ya que |a onienincidn
de |a valla es hoeenial v no vertieal: de esta formsa
I msgens die Chitvez queda a la weguiends de quien
Ia observe, v a In derecha el mensaje escriie oo la
imapen del coredin,

- Se obsorva, pore do memern difisa -eomo
desenfoques uno moss de gente detris de s
colores del fonde, pamiculammenie e el oo v
amurllo, més oo asi en el sl

= Los oolores han jugado en papel imporiante en ln
campadin presidencial, son un elenento importanie & lo
howa di analizar, ya s ha mensionade come s evoc al
patrintisma con los colores de 1o bandera nocional. o lo
que se pretende decir al vestir ol cndidsio con unn
camisa gzl por fera v una friels oja por dente,
Todo of smbalismo entormo ol rogo, ol amonllo s al
anl, Pera o se ba mencionada el Mane,

- En este caso, el blamse se il parn los nubes v para
lus palobras “Presidente 2012 v “Chaves” pongc s
biesea ereat wna ismpresidn de limpio, bomesso i o,
perriui Tedo el quie essd blanes os asbpiicn por sl
redn el nombre del condidute oficiolisi resaltn en
blaneo porque Jo que s buses e dejar elaro que cusita
it eslos valones

= Su imagen esti 5ifusda o o izquierda para enmarear lo
posseidn de ieguiendista que ha mantenido a travis de
los afos, pero ademis porque es unn norma e disaio
que Ins foiogrofiss de les personns deben quedar
mirmido hacin adentre de um aviso y en el cao de la
vallo

= B mirmida —gue ya se ha explicadn o que represenia-
liacia = bequierds mosirando su inelinacite polinea-
ideolégice, un i bacin amba, como quien tene
esperanza v anhels un sueo o uni lusion; ser el
presidenti di Veneuela para ol 2012, ast bo conlinna bo
que dice el kogoipo al que purece mirar,

- Imteresainte coms e el foado -nuesmments s colores
i la bandera nocional- se ve gente (nepresen sdo a los
seguidares)  detris del nmonllo on poco, paro muchos
en gl mojo, mas no as en el wol, Esio podvia entenderse
comi e el coliar aanl, i representa o Lo oposseiin, n
tiene sdeplos

- Bu imagen sigue siendo omada o un priver plane o
o e bombro, para onfocar mas s magos Vs
expresice fcial, que lace radionte, slegre v sin duda
coitfiado con una amplia sz

= ¥ se hn comentndo ko que representa el simbolo del
comizim oo [os cobores de ln handern v un esirefla,
pern falic decir, que este dlimo elemento (la estrell) ba
sido ndems un signo irdicional cequierdist.
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TENRT T T ¥ ThEaTs

Tipn

Imdgenes

Somejanias

INforvmcias

|- Aviso de

o

1.1~ El el cmnddihadon
HL R
{Fig. Iy

1.2 El el comediatin
HCR
(Fig. 4

VOTA PAARLNAL
VOTH PA'LANTE

- El elemento central de ln propaganda impeess
ibe umbos candidatos es b mmagen de stos i
un - mEaig que ooapa cosl dode el espacio
Farege logico s se entiends que ellog soi e
e i promocionar

- L eolores de la bandera nackonal: amarillo,
nzul v rogo, estin presentes en ombas campaiias.

= L dos candidatios hacen alissdn en ¢l 1exlo, a
la promesa de que si votan por ellos € benelicio
recihidi sem. In mejom en Is colidad de vida de
s cindadamos

« Amhos muestrin 8 un grupe de seguidones
HINTEESIREN

- Lies o canididaio: se presentan vestidos coa
iim s il

- Mimgino B alusidn ol partide que

reposimin

- En ambng campaiias s¢ resalta el nonibee del
candidaler @ promocionar o wi tamabo de leta
grande v en color banea. Ademis, vo smado s
| palabia Presidents,

- En cuanto al tamafio, & aviso de Henrigee Capriles
Fasdemski e do medio pging v el de Hige Chives
Frins de Fl:lﬂilll entern,

- Bl afiche di Caprles hoee alusion o un futuro de
prorese, migntms que el de Chives se enfica en uni
patria independienie y en tener nids elicidad,

= En ¢l avisn de Capriles predoming ¢l cobor sl v el
die Chitvez el rajo.

= En el de Capriles se muesim a este de medio cuwerpe
cantinands (s destoca sy jovenind, esiade fnos
ailético v dmimico. el camino por recormer e el
esfiberzn e tendri que hacer parn [legar & su mets;
Iin prisidences de lo Repibhical, v en o de Chivves en
un primer plano, donde s observn megor su rostre de
alegria v de esperanzs en ese suefio de seguir siendo
ol prosadaite de los venezolmos,

~Ein el aviso de Chdver s ve nitidammente [a g de
lus persenns que le scompafion, con fostros de
alegrin, mienfras que en ¢ de Efupriln:s;mn difiesas

1 - Aliche

2.1~ El del emndidato
H.C I
(Fig. 21

2.2 - Bl del czndlickain
HC R
(Fig. 3

- Amhos afiehes tienen una erentaciin vemical.

s En los drs, In figurs pnm:-ipﬂ e el candidaioa
promocioaar que aparece en un primer plao
con mirnda bacin sdelante, con soarisas
umrﬂLﬂ. dmde In semsacitn de  olegra,
en sk, confianza v serenidad

« Fsté presente In bandera nociona] o través del
ian de sus eobores, resaltando el sentido de
patrotisme e identidad veneenlona.

- Laws dbes Dbvan camisa wzul
« En ombos caees, se utifien el Ingotipe v an
elogin (v s b explicado previamenle cials

a1 W]

- En los dos se destaca con letras grandes
blancas el nombre del condidato.

- El afiche de Huge Chdver poses colores mds vivos
it el e Henrigue Capriles.

- Mientras que e de Chivez aparece al fondo uas
nitbes (indicands como una espocie de lider o ser
sublime Uz 52 Enclentrs en el ciekyy, en ol afiche de
Capeiles est la gente con un ligero desenfoque (ne
imprta b wdentidad &4 cads uno sine ol hecko que
son muchnsh, s trts de un lider mas terrenal

= El nombre de Chiver esid ubicade omba v el de
Capriles ohajo (reforzands In ides planieads en el
pirradi anfenar de est andlisia).

= Mientras Copriles indica o sus seguidores que by
it caniing (es decrr par Hegar a o mets hoy que
eatormrse ), Chiver recarre ol sentimentabisma con el
lema: comenn de patrin,
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3- Valla 51~ El del eandicato Ambas vallas  tenen  uma onentaeidn | - Fa la valla del candidatn Capriles, &sle apareee &
HCR horzontul o plane medio loge, s muesta e,
iFig. 3) caminandn, pero =1 disposiciom fisica muesim

- Ambos  candidatos  aparecen  del o | sepunidad v confanes, Mientws que Cliver s
g, o s be i de Tronte a la valla, | misesivn en wn plane mis ciraba {prier plasa),
Y Al h‘ﬂﬂlipﬂ. frases v mombres del lado | hociéndose énfasis en r.“«;rq'ﬂiﬁn de abegria de s
derechn. fasirn.
« En las dos hoy presencia de los colores de o | = Aunue en |as dos hay presencin de los colores de
bandera I bandera, e lo de Capriles hay nevor presescia e
mmanlln, wul y blanco, mientras que en la de Chiyer
de mija
= Fn la de Chaver estd al londo una multited {zon
desenfoque), detris de los colores amarillo 4 mjo;
pirn e fa e Capribes no bay o ebeménto visual de
320 El del candidain lo seguidores,
HEF
iFig ) - En b de Capnles opanecs of nombre de s partido
(Primero Justicin), mientros que en I de Chéver m,
- Muwvaminie Jim musmos e y logolipos que o
Jies anill s alie lns poezas antenonzs, los cuales son
totalmente diferentes (solo tienen e comin la
presenc de los colores de ln bander naconal ),
Maria Isabel Arenas, Cristin Erminda Benavides?y Ana Rebeka Lemus
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Conclusion:

La propuesta de andlisis semidtico de
Roland Barthes, en la cual se debe establecer
cuél es el mensaje denotado y connotado de
una pieza promocional, sirvié para establecer
las relaciones entre las practicas significantes
y descubrir las estrategias comunicacionales
de los principales candidatos de la campafia
electoral de 2012 en Venezuela.

Una vez realizado el analisis se pudo
concluir que existen varias similitudes en
la propaganda impresa de los candidatos
Henrique Capriles Radonski y Hugo Chévez
Frias, entre ellas: EI predominio por el uso
del tricolor nacional (presente en los fondos
y en los logos, como sefial de patriotismo e
identidad nacional), el caracter protagénico
de cada candidato (siempre de frente con
planos medios 0 méas cerrados, vestidos con
camisa azul, con actitud confiada, serena,
rostro sonriente, mirada hacia arriba en sefial
de esperanza y optimismo), sus nombres
resaltan (letras en mayusculas, con gran
tamafo y en color blanco como simbolo de
pureza y de honestidad), suelen mostrar a
sus seguidores (en sefial de que cuentan con
el respaldo del pueblo), pero casi no hay
presencia de la imagen de los partidos que
los respaldan (probablemente por la pérdida
de credibilidad que éstos han tenido en los
ultimos tiempos), se invita a la accion de
votar en las elecciones del siete de octubre
con la promesa de una mejor calidad de vida
y un futuro mejor.

Ademas se concluye que la propaganda
impresa de Capriles y Chavez se diferencio
principalmente en: El predominio de colores
(en la de Chavez el rojo y en la Capriles el
azul). En este caso, vale mencionar como
curiosidad el hecho de que el candidato del
gobierno se promocionara por primera vez
con una camisa azul, color que identificaalos
partidos de oposicion, pero como se analizd
la estrategia consistiria en ganar adeptos que
no son radicales de izquierda (cuyo voto
estaria asegurado), sino a los del centro 0 a
los indecisos, para asi garantizar la victoria

de unas elecciones que se vislumbraban para
el momento como muy refiidas.

También hubo diferencias en la forma
de presentar a los candidatos, mientras que
Capriles aparece caminante en movimiento
(lo que se puede interpretar como el esfuerzo
que debe de realizar para llegar a la meta:
ser presidente de Venezuela), Chavez esta
en estado de reposo, con un plano mas
cerrado en el que se muestra sonriente. En
otras piezas, aparece Chavez casi como un
ser sublime, con nubes de fondo, mientras
que Capriles terrenal con gente alrededor.
Capriles le indica a sus seguidores que “hay
un camino” (hay que luchar para obtener
éxito en lo propuesto y el primer paso es
salir a votar. Se trata de un mensaje que va
a dirigido a la razdn), mientras que Chavez
recurre a lo sentimental con el lema: *“corazon
de patria” (un mensaje de tipo emocional).

Aestas alturas, se conoce que el ganador
de la contienda electoral, fue el candidato
Hugo Rafael Chavez Frias, quien obtuvo
un 54,4% de los votos, ante su principal
contendor Henrique Capriles Radonski
quien logré un 44,9%. Hugo Chavez Frias
consolidd asi la meta de vencer para ejercer
un tercer mandato consecutivo, sin embargo,
en lo que pareciera ser un revés del destino,
fallece pocos meses después de la refiida
contienda electoral, precisamente el 5 marzo
de 2013 (segun informes oficiales).

Por su parte, el dirigente politico
Henrique Capriles Radonski tuvo que
enfrentarse en una nueva contienda electoral
presidencial, el domingo 14 de abril de
2013, en esta oportunidad con el candidato
y presidente encargado de la Republica
Bolivariana de Venezuela, Nicolads Maduro
Moros, quien vencié por el estrecho margen
de 1.49% ante el lider opositor.
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