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RESUMO

A nova geografia do mundo dos vinhos impulsiona movimentos de critica que interrogam posigoes e
hierarquias historicamente consolidadas. No centro desses movimentos encontra-se um processo desigual
de apropriagio dos dispositivos de Indicagio Geografica (IG) nos novos paises produtores, mas também a
reformulagio dos mesmos no «velho mundo vitivinicola». O artigo analisa os compromissos valorativos
que sustentam as novas posigdes dos territérios vitivinicolas no mercado global. Provenientes de pesquisa
conduzida entre 2009 e 2011 no Brasil (Serra Gatcha) e na Franga (Languedoc e Beaujolais), envolvendo
observagio direta e entrevistas com produtores, comerciantes e gestores publicos, os resultados revelam
como, apesar de histérias agrarias distintas, esses territérios convivem com um desafio similar de
reconstrugio dos dispositivos de valorizagio pela origem. Em ambos os contextos é notério o potencial
das IGs na valorizagdo dos ativos territoriais que distinguem o produto. Nio obstante, é igualmente
manifesto um processo de apropriagio setorial desse dispositivo de qualificagio por meio do qual ele passa
a catalisar inovagdes exégenas consideradas indispensaveis para os produtores enfrentarem o novo contexto
do mercado internacional, colocando em risco a tipicidade do produto ligada ao seu terroir.
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RESUMEN

La nueva geograffa del mundo del vino origina movimientos de critica que interrogan las posiciones y
jerarquias histéricamente consolidadas. En el centro de estos movimientos estd un proceso desigual de
apropiacién de los dispositivos de Indicacién Geografica (IG) en los nuevos paises productores, sino
también la reformacién de esos dispositivos en el «viejo mundo». Este articulo analiza los
compromisos valorativos que apoyan las nuevas posiciones de las regiones vinicolas en el mercado global.
Desde una investigacién realizada entre 2009 y 2011 en Brasil (Serra Gatcha) y Francia
(Languedoc y Beaujolais), que implicé observacién directa y entrevistas con productores, comerciantes y
gestores publicos, los resultados manifiestan cémo, a pesar de historias agrarias diferentes, estos territorios
relevan un problema similar de reconstruccién de los dispositivos de calificacién de los productos
alimentarios por su origen. En ambos contextos, es claro el potencial de las IG en la valoracién de los
activos de los territorios que distinguen el producto. Sin embargo, el trabajo también revela un proceso
de apropiacién sectorial de este dispositivo a través del cual no solo se pasa a catalizar innovaciones
ex6genas consideradas indispensables para los productores frente al nuevo contexto de mercado
internacional, sino que pone en peligro la tipicidad del producto vinculada a su terroir.

Palabras clave: indicaciones geogrificas, mercado, vino, calidad, sociologfa econémica
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ABSTRACT

The new geography of the wine world boost critical movements that question positions and hierarchies
historically consolidated. In the center of these movements there is an uneven process of appropriation of
the Geographical Indications (GI) in the new producing countries, but also its reformulation in the old
world of wine. The paper analyzes the qualitative commitments that support the new positions of the wine
regions in the global market. From recent research conducted between 2009 and 2011 in Brazil (Serra Gaticha)
and France (Languedoc and Beaujolais), involving direct observation and interviews with producers, traders
and policy makers, the results reveal how, in spite of different agrarian histories, these regions are facing a
similar challenge to reconstruct the product quality linked to the origin. In both contexts it is manifest the
potential of GIs to qualify the territorial assets that distinguish the product. Nevertheless, it is also
evident a process of sectorial appropriation of the GI through which this mechanism is used to catalyze
exogenous innovations considered indispensable for producers in the face of the new global market context,
but that endanger the typicality of the product linked to the terroir.

Key words: Economic sociology, geographical indications, quality, wine market

RESUME

La nouvelle géographie du monde du vin déclenche des critiques quinterrogent des positions et des hiérarchies
historiquement consolidées. Ces mouvements de critique révélent un processus 1negal & ‘appropriation des
dispositifs d’Indication Géographique (IG) par les nouveaux pays producteurs mais aussi la metamorphose
de ces dispositifs dans le contexte de I « ancien monde » du vin. L’article analyse les compromis qui
soutiennent les nouvelles positions des régions viticoles dans le marché mondial. A partir de recherches
réalisées entre 2009 et 2011 au Brésil (Serra Gaidcha) et en France (Languedoc et Beaujolais), impliquant
I’observation directe et des entretiens avec des producteurs, des négociants et des agents de Iétat, les
résultats indiquent que, malgré des histoires agraires différentes, ces territoires sont en face d’un défi
similaire de reconstruction des dispositifs de valorisation des produits alimentaires par I'origine. Dans les
deux pays, le potentiel des IG en termes de valorisation de ressources territoriales qui distinguent le produit
n’est plus & démontrer. Néanmoins, émerge un processus d’appropriation sectorielle a travers lequel les IG
deviennent un catalyseur d’innovations exogenes. Ces innovations, considérées indispensables pour que les
producteurs puissent faire face a la nouvelle conjoncture du marché mondial, tendent pourtant 3 mettre en
danger la typicité du produit liée a son terroir.

Mots-clé : Indication géographique, marché, sociologie économique, qualité, vin

1. INTRODUCAO

As Indicacbes Geogréficas constituem uma das
expressoes mais elogiientes da consolidacio de
uma economia de qualidades no setor
agroalimentar, isto é, de uma nova configuracio
institucional que tem desafiado as ciéncias sociais
a produzir ferramentas analiticas para
compreender o funcionamento dos mercados e
o comportamento dos atores econdmicos
(Callon, Méadel & Rabéharisoa, 2002). O mer-
cado vitivinicola é exemplo paradigmatico desta
nova configuragio, onde diferenciagio e
segmentagio passaram a constituir os esteios
fundamentais da criacio de valor (Porter, 2009).
Mais do que em qualquer outro segmento
econdmico, é na produgio e consumo de vinhos
que as IGs se revelam absolutamente
indispenséveis. Compreender a dinimica deste

mercado, principalmente considerando-se a
magnitude do processo de globalizagio que o
mesmo presenciou na tltima década, torna im-
perativa a anilise do desenvolvimento recente
deste instrumento de propriedade intelectual
(Niederle & Gelain, 2013).

Originalmente concebidas como mecanis-
mos juridicos para coibir fraudes e adulterages,
notadamente no que concerne ao uso indevido
de falsa procedéncia, atualmente as IGs
incorporam um componente evidente de
diferenciacio qualitativa. Além de reconhecera
origem especifica dos produtos, elas operam
como dispositivos que visam comunicar a0s con-
sumidores diferentes principios qualitativos. O
apelo 2 origem continua sendo o fio condutor
dos projetos, mas ele entrelaga-se com outros
para formar um complexo né de atributos
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qualitativos, envolvendo nio apenas caracteris-
ticas inerentes ao produto, mas também um
conjunto de elementos intangiveis, todos
institucionalizados em normas, selos e
regulamentos de producio que orientam as
praticas dos atores sociais.

Expressdes conceituais de um modelo p6s-
fordista de produgdo e consumo alimentar, as
IGs também ensejam uma revalorizagio de
tradigdes, costumes, priticas e outros bens
imateriais associados a uma identidade territo-
rial especifica. Neste sentido, compdem uma
estratégia de qualificagio que enfatiza o
enraizamento dos produtos nos territérios onde
sao produzidos. Ao qualificar ativos intangiveis
que sao de dificil transposigio para outros
territérios, elas sio inclusive percebidas como
catalisadoras de processos de desenvolvimento
local. Nio obstante, esse dispositivo nio emerge
necessariamente em oposi¢do s dindmicas
hegemonicas no sistema agroalimentar em ter-
mos de globalizacio, padronizagio e
oligopolizacio dos mercados (Bowen, 2012).

No mundo dos vinhos as IGs revelaram a
expressio maxima de um estilo de producio
assentado na valorizagio dos territérios e em
métodos tradicionais de viticultura e vinificagio.
Elas constitufram um contraponto fundamen-
tal aum modelo industrial que procurava supe-
rar os limites impostos pela natureza, traduzindo
a uniformizagio das técnicas e cultivares em
vinhos padronizados, cujas qualidades sensoriais
deveriam atender i crescente uniformizagio dos
gostos (Lotty, 2010). Este conflito continua
sendo evocado na literatura e, de modo geral, é
representado por uma dicotomia bésica que
expde, de um lado, «vinhos de terroir» prove-
nientes do velho mundo vitivinicola e, de outro,
«vinhos varietais» oriundos do novo mundo.
Contudo, as transformagoes recentes do mer-
cado global redefiniram toda a arquitetura do
mondovino, transfigurando a vida das regides
vitivinicolas e produzindo metamorfoses
consideradveis nas relagdbes econdmicas e na
paisagem social e natural (Niederle, 2012).

Estas transformagdes levaram muitos
analistas a um diagnéstico de crise, cujos fatores
causals assoclam-se a um movimento
heterogéneo de globalizacio dos circuitos de
troca e transnacionalizagio dos principais con-
glomerados produtivos, acompanhado de um

processo mais ou menos intenso de
financeirizagio (Torres, 2005; Coelho &
Couderc, 2006; Zen, 2010). Nio obstante, a
crise também pode ser interpretada a partir da
emergéncia de novas convengdes qualitativas que
desafiam as classificagbes e hierarquias até entio
estabelecidas (Boltanski & Chiapello, 1999). Os
contornos da nova estrutura do mercado ainda
nio estio completamente definidos, mas ji é
possivel notar uma crescente imbricagio entre
modelos produtivos que, até recentemente,
configuravam «mundos hostis» (Zelizer, 1994).
Os compromissos gestados na tentativa de
superagio da crise demonstram que a
estabilizagio de um novo arranjo organizacional
e institucional devera superar o dualismo até
entio prevalecente entre novo e velho mundo
vitivinicola.

Neste contexto, as IGs ganham um sentido
mais amplo e controverso. Elas ndo sio apenas
um instrumento de protecionismo utilizado pela
Unido Européia para salvaguardar o mercado
comunitério da invasio dos vinhos varietais dos
paises do novo mundo (Josling, 2006).
Crescentemente incorporadas aos sistemas ju-
ridicos destes mesmos paises, a apropriagio das
IGs e sua readequagdo a novos contextos
produtivos revela uma mudanga substancial no
modo como este instrumento é empregado. Mais
do que reconhecer e proteger o saber-fazer
associado a formas tradicionais de produgio, os
projetos de IG estio construindo
conhecimentos, identificando terroirs,
redefinindo priticas produtivas e catalisando a
emergéncia de novas estruturas organizacionais.
A IG torna-se uma ferramenta de
desenvolvimento, organizacio dos produtores,
agregacio de valor e, inclusive, de redefini¢io da
identidade e tipicidade dos produtos.

Cabe notar, todavia, que essas
transformagbes nio se processam apenas em
virtude da incorporagio das IGs nos sistemas
juridicos dos paises do novo mundo. Mudangas
significativas também estio em curso nos pafses
mais tradicionais, onde as IGs efetivamente
emergiram como instrumentos de qualificagio
e distingdo. As recentes reformas nos sistemas
de qualidade e a constituigio de um quadro
institucional comum para as IGs no dmbito
europeu revelam uma reformatagio deste ins-
trumento que, em certa medida, se processa em
resposta as mudangas no mercado global.
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A partir de resultados de pesquisa’ conduzida
em trés regides vitivinicolas (Serra Gaticha, no
Brasil; Languedoc e Beaujolais, na Franga), este
artigo argumenta a existéncia de um processo
contraditério e articulado de institucionalizagio
das IGs. Ao mesmo tempo em que este instru-
mento destaca o vinculo do vinho com o terroir
e o patriménio local (ecolégico e cultural), ele
incita transformagdes mais ou menos radicais
dos métodos de viticultura e vinificagio, das
relacdes de produgio e da propria paisagem, le-
vando os atores a movimentar-se intermitente-
mente entre tradigio e inovagio. Neste caso,
reconhecer os aspectos dindmicos do terroire
das tradi¢bes é uma condicio indispensével para
pensar a evolugio dos projetos. Por outro lado,
¢ fundamental que as inovagbes ndo
comprometam a identidade do territério e a
tipicidade do produto ligada a sua origem. E preci-
so que o produto continue «fazendo sentido»
para as pessoas, sendo reconhecido pela
comunidade como expressio de sua cultura
(Bérard & Marchenay, 2008). Nem sempre as
transformagoes se processam deste modo. Sob
a pressio de um mercado cada vez mais contin-
gente e competitivo, as mudangas podem
ameagar a tipicidade do produto, de modo que a
proliferagio de normas e regras de produgio
pode vir associada a padronizacio dos processos
produtivos e homogeneizagio do produto
(Delfosse, 2007).

Para além desta introducio, o artigo estd
organizado em mais cinco se¢des. A préxima
se¢io analisa as principais transformagdes no
mercado vitivinicola mundial, situando as opor-
tunidades e pressdes que se impdem as regides
produtoras integradas as cadeias globais de va-
lor. A secio subseqiiente discute o
desenvolvimento das IGs na principal regido
produtora de vinhos no Brasil, a Serra Gatcha.
Em seguida, sio analisadas as mudangas dos sis-
temas de reconhecimento e qualificagio pela
origem em curso em duas importantes regides
vitivinicolas francesas, Beaujolais e Languedoc.
Para acabar, as consideragbes finais apresentam
as principais conclusdes do estudo.

3 Entre 2009 e 2011 foram realizadas 47 entrevistas
com diversos agentes da cadeia produtiva e gestores
territoriais nas trés regides estudadas. Além disso,
os procedimentos envolveram técnicas de
observacio e pesquisa documental. Para o
detalhamento da metodologia sugere-se consultar
Niederle (2011, pp. 27-34).

2. O «<NOVO ESPIRITO» DO MUNDO
DOS VINHOS

O contexto atual do mercado vitivinicola sugere
uma transformagcio radical que ocorre nio ape-
nas em virtude do reposicionamento dos atores
lideres na cadeia de valor, mas principalmente,
pelo surgimento de novas convengdes de
qualidade. A emergéncia destas convengdes de-
fine os contornos iniciais de um «novo espirito»
(Boltanski & Chiapello, 1999) para o mundo dos
vinhos e desafia suas instituigdes basilares, colo-
cando em xeque valores e classificacdes que se
estabeleceram ao longo de décadas. Por sua vez,
a estabilizagio do mercado passa por um
entendimento comum de que a Gnica alternati-
va para manter-se competitivo é a «qualifica¢io
da produgio». Para tanto, produtores investem
em mﬁltiplas estratégias de diferenciagio, dentre
as quais as indicagdes geograficas emergem como
uma alternativa proeminente para certos
territorios.

Na tltima década uma percepcio de crise
generalizou-se no mercado vinicola. Em todo
lugar, a crise constituiu uma explicagio genérica
e insuficiente para uma confluéncia de
transformagbes conjunturais e estruturais que
integram a superproducio de vinho, a queda do
consumo nos paises tradicionais, a emergéncia
de novas regides produtoras e a concentragio
das vendas pelo grande varejo (OIV, 2012). Na
origem deste movimento, hi um
questionamento do conjunto de regras, normas
e convengdes que, historicamente, definiram
uma hierarquia entre produtores, vinhedos,
regides e paises. O denominador comum destas
mudangas encontra-se no movimento de
globalizacio, percebido ele mesmo como a
emergéncia de uma nova estrutura institucional
que desatia as fronteiras geograficas e semanticas
que sustentaram diferentes modelos de
producio e consumo (Eymard-Duvernay,
Favereau, Orléan, Salais & Thévenot, 2006).
Mais do que uma desestabilizagio econémica
generalizada, a crise traduziu-se mais
corretamente na emergéncia de uma nova
estrutura de mercado, isto é, de novas
institui¢des, organizagdes e estratégias compe-
titivas*.

*Em relagio A estrutura setorial cabe destacar um
processo de desconcentragio geografica da produgio
e do consumo, com a redugio da importancia re-lativa
dos paises mais tradicionais. H4 pelo menos duas
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Juntamente com essa nova estrutura
presenciou-se um processo de hibridizagio en-
tre modelos de produgio outrora antagdnicos
(sistemas de produgio, mecanismos de
qualificagio, circuitos de comércio). O
desenvolvimento de novas regides produtoras,
com grandes empresas agindo segundo uma 16-
gica industrial, colocou em cheque o modelo
patrimonialista de producio e classificagio dos
vinhos, fundado nainscrigio em territérios dis-
tintivos (Niederle, 2011; Touzard, 2008). No
entanto, varios paises que haviam rejeitado as
IGs comegaram a desenvolver de maneira acele-
rada uma abordagem qualitativa que busca re-
construir o vinculo entre o produto e sua origem.
A propagagio deste instrumento tornou-se re-
veladora de dinimicas contraditérias, onde a
padronizagio de técnicas produtivas e habitos
de consumo sio contestados pela revalorizagio
da diversidade sociocultural e ecolégica dos
territérios (Bérard & Marchenay, 2004).

Na Franga, principal e mais reputado
produtor mundial de vinhos, o sistema tradicio-
nal de classificacio pelas regides vitivinicolas foi
fortemente questionado por novas formas de
qualificagio, as quais prezam mais pela variedade
da uva e técnicas de produgio do que pelo
enraizamento do produto em um territ6rio par-
ticular. A supremacia dos grandes chiteaux de
Bordeaux e da Bourgogne foi colocada a prova
do desenvolvimento acelerado de novas regides
onde, até a década de 1980, a predominancia
dos vinhos de mesa, de antemio reputados como
de baixa qualidade, nio lhes permitia fazer fren-
te ao conceito j& consolidado pelos vinhos
d’Appellation d’Origine Contrélée. Ao mesmo
tempo, os produtores franceses viram-se diante
de contingéncias derivadas da crescente invasio
das gondolas dos supermercados por vinhos pro-
venientes do novo mundo. O resultado foi a
introdugio de reformas nos sistemas de
producio, certificagio e controle, como aquelas
processadas a partir de 2006 no Instituto Na-
cional da Origem e da Qualidade (INAO).

décadas, Franga, Espanha, Itdlia e Portugal vém
cedendo espago para paises emergentes. Entre 1995
e 2010, a Europa redu-ziu sua participagio na
produgao mundial de 78% para 66%. Hoje, Estados
Unidos, Ar-gentina, China, Austrilia, Chile e Africa
do Sul estio entre os doze maiores produtores
mundiais de vinho.

No Brasil, o discurso da crise destacou —
sobretudo — os efeitos da politica monetéria e
fiscal que, em um contexto de liberalizagio
econdmica, impossibilitou a concorréncia dos
vinhos nacionais com aqueles provenientes de
outros paises; em especial, os produtos chilenos
e argentinos que ocupam mais da metade do
mercado nacional de vinhos finos. Ao mesmo
tempo, a crise acirrou o conflito entre os dois
grandes modelos de produgio caracteristicos do
setor vitivinicola brasileiro. De um lado, um seg-
mento de vinhos de mesa ainda amplamente
dominante, mas que também foi seriamente
combalido, menos pela concorréncia do vinho
importado, do que pelo aumento do consumo
de bebidas alcodlicas mistas como sangrias e
coquetéis. De outro, um setor de vinhos finos
que encontra dificuldades para ampliar a
participagio no mercado interno face a prépria
preferéncia do consumidor brasileiro por outras
bebidas como cerveja e aguardente (IBRAVIN,
2001).

Na medida em que se torna mais evidente a
incapacidade de superar os novos
constrangimentos impostos pelo mercado
globalizado, no Brasil e alhures o discurso da crise
torna-se «fora de moda», sobretudo quando se
insiste em equipara-la a outras situacdes simila-
res do passado, o que frequentemente deriva no
adjetivo de «ciclica». Um novo entendimento
tem sido produzido acerca de uma
reconfiguragio sem precedentes no mundo do
vinho, cuja forma final ainda nio é totalmente
manifesta. As incertezas que cercam este perio-
do tém levado ao acirramento das criticas aos
modelos preestabelecidos, conjugada i
necessidade de estabilizacio de uma nova
estrutura institucional (Fligstein, 2001). Por
toda parte, o que se percebe sio paises, regides e
produtores buscando redefinir as maneiras de
produzir, criando verdadeiros assemblages de
normas, padrc")es eregras de producio.

Um dos principais resultados produzidos a
partir dos compromissos emergentes é um con-
junto de planos setoriais firmados em diversos
paises emergentes: Wine Vision nos Estados
Unidos, Vision 2020na Africa do Sul, Strategy
2025 na Austrélia, Visdo 2025 no Brasil. Estes
programas de reestrutura¢io foram constituidos
neste contexto de mudangas da cadeia global de
valor e expressam diagndsticos e prospecgdes
similares, sugerindo que a criacio de vantagens
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competitivas dependerd da capacidade de cada
regido encontrar nos seus recursos especifi-
cos os diferenciais qualitativos que possam
conferir uma espécie de «lucro monopolistico»
— associando a defini¢io schumpeteriana 2
especificidade da origem. A qualidade é colo-
cada no centro das novas estratégias e, com
ela, os diferentes mecanismos de
diferenciacio e segmentagdo. Ao mesmo
tempo, a (re) estruturagio das IGs passa a
constituir uma resposta a perda de
competitividade das empresas e territérios.
De maneiras distintas, estas transformagdes
reproduzem-se nos pafses mais tradicionais. O
caso mais vastamente referido na literatura é
aquele do Languedoc. Outrora considerado
expressio de um «mau terroir» viticola e carac-
terizado pela produgio de vinhos de mesa, hoje
aregido produz vinhos que concorrem com os
mais renomados vinhos franceses (Touzard,
1995). Desde a década de 1990, empreendedores
de outros pafses e regibes passaram a investir no
Languedoc em vinhedos com produgio altamen-
te tecnificada. Inicialmente, os vinhos
produzidos nio foram reconhecidos pelos con-
sumidores franceses, mas obtiveram sucesso nos
paises anglo-saxdes, conquistando renome inter-
nacional. A citacio pelas mais importantes re-
vistas e en6logos trouxe i tona um
questionamento em relagdo 2 rigidez e ao forte
enquadramento institucional do modelo francés,
que prima pela qualidade do vinho atrelada ao
seu terroir (Garc1a Parpet, 2004). O conflito
entre os dois sistemas suscitou disputas entre o
INAO e os produtores acerca da necessidade
de novos parimetros de classificagio, levando a
paulatina incorporagio de convengbes
industriais: métodos de condugio da videira, uso
de insumos, irrigacio, vinhos varietais, etc.
Atualmente, a caracteristica marcante nio
apenas desta regido, mas em todo o mundo do
vinho, é coexisténcia entre os modelos. «Essa
produg¢do mais padronizada coexiste com outra
mais preocupada em constituir-se a partir da
especificidade do terroir, de adegas particulares,
mas também de grupos que, movidos por uma
concorréncia crescente dos produtores de pai-
ses do novo mundo, investem numa producio
mais distintiva» (Garcia-Parpet, 2004, p. 141).
Muitas regides tém encontrado estilos de
produgio que conciliam a elaboragdo de vinhos
varietais com a delimitagio de terroirs especifi-
cos. Como se vera a frente, no Languedoc essa

dinimica é particularmente evidente nos
vinhos com Indicacio Geogréifica Protegida
(IGP). O mesmo também ocorre na Serra
Gatcha e no Beaujolais, onde os produtores
tém buscado harmonizar inovagdes caracte-
risticas dos vinhos tecnolégicos e estratégias
de diferenciagio pela origem. Como se vera 2
frente, embora essas regides apresentem
trajetérias singulares, ambas encontram-se
em face de crises cujos determinantes derivam
da reestruturagio do mercado global e, para
além disso, comungam um anseio de construir
um novo espa¢o no mundo dos vinhos, para o
que a reestruturacio dos sistemas de IG
assume um papel central.

3. SERRA GAUCHA: ESTRATEGIAS
TERRITORIAIS NO NOVO CONTEXTO
DE ABERTURA COMERCIAL

A Serra Gatcha é a principal regido vitivinicola
brasileira. A producio viticola baseia-se naampla
participagio da agricultura familiar, representa-
da por aproximadamente 12 mil pequenas
propriedades rurais que cultivam 31 mil hectares
de vinhedos. A producio vinicola deve-se a cer-
ca de 600 produtores entre grandes empresas,
cooperativas e cantinas familiares que
industrializam anualmente cerca de 350 milhdes
de litros (Niederle, 2011).

Desde sua origem, a vitivinicultura regional
esteve assentada na produgio de vinhos de mesa,
o qual, sendo produzido a partir de variedades
de uvas americanas e hibridas nos pordes das
casas dos agricultores, sob condi¢des sanitdrias
inconformes s exigéncias legais, sempre foi con-
siderado como de «baixa qualidade». J4 na déca-
dade 1920, com o surgimento de uma categoria
de negociantes, foram 1mplantadas as primeiras
cantinas comerciais, responsiveis por um
processo qualificacio do produto e ampliagio
do mercado para outras regloes Na década
seguinte, os circuitos de comércio atingiram o
centro do pais, dando um novo impulso a
capitalizagio das cantinas e 2 formagio de um
setor industrial (Jalfin, 1991). Contudo, apenas
a partir dos anos 1960 a inddstria presenciou
um processo abrupto de transformagées
sociotécnicas, relacionado com o interesse do
governo brasileiro em financiar a emergéncia de
um moderno complexo agroindustrial
vitivinicola. Este se formoua partir de contra-
tos entre empresas brasileiras e estrangeiras, em
especial importadoras que emface das



AGROALIMENTARIA
Vol. 21, N° 40; enero-junio 2015

129

dificuldades estabelecidas pelo programa de
substituigio de importagdes, decidiram investir
diretamente no setor industrial brasileiro.

Na década seguinte, a entrada de empresas
multinacionais como Chandon, De Lantier,
Martini & Rossi e Forestier alterou o cenario do
ponto de vista dos atores lideres do mercado,
levando ao enfraquecimento das vinicolas
nacionais, sobretudo das cooperativas que
vivenciaram grave crise neste periodo. Este mo-
mento também marca uma inflexdo fundamen-
tal no que diz respeito ao inicio da estruturagio
de uma cadeia produtiva de vinhos finos. No
entanto, embora as inovagdes na vinificagio
tenham se dado de modo relativamente ripido e
bem sucedido, no 4mbito da produgio viticola
as mudangas foram pouco animadoras
(Camargo, Protas & Mello, 2002). Mesmo com
um processo gradual de reconversio de vinhedos
para cultivares de Vitis vinifera, os padrdes de
qualidade ainda estavam longe de tornar o
produto brasileiro reconhecido no mundo dos
vinhos.

Durante na década de 1980, a maior parte
das industrias locais sobreviveu em virtude do
fechamento do mercado brasileiro as
importagoes. Contudo, as barreiras 2 importagio
originaram uma situagio particularmente nefas-
ta 2 modernizagdo do setor, uma vez que a
inddstria nacional conviveu com uma demanda
grande e relativamente estvel de vinhos de baixa
qualidade e n3o se defrontava com concorréncia
que tornasse imperativos os processos de
inovagio e qualificagio da produgio (Protas,
2008).

Esta situagio alterou-se a partir da década
de 1990, com a perda de espago no mercado
interno em virtude do novo contexto de
integragio regional no Ambito do Mercosul, o
que obrigou os produtores brasileiros a concorrer
com produtos mais competitivos em qualidade
e preco (Lapolli, 1995). Ao mesmo tempo, a
perda de competitividade revelou-se no
redirecionamento dos investimentos para outros
pafses. O fechamento de algumas empresas
reduziu bruscamente a demanda de uvas.
Aquelas que permaneceram ativas viram-se
diante de uma enorme oferta de uvas e uma de-
manda decrescente por vinhos nacionais. A
conseqiiéncia imediata foi a redugio dos pregos
pagos pela uva aos agricultores, colocando-os
frente a um contexto de forte vulnerabilidade
social.

A resposta mais evidente a esta conjuntura
foia entrada em cena, também a partir da déca-
da de 1990, de um conjunto de cantinas de
pequeno porte. Agricultores mais capitalizados
articularam uma rede de vinicolas familiares
independentes dos circuitos de produgio e
comercializagio controlados pelas grandes re-
des varejistas. Estas cantinas apostaram em
produtos com diferenciais de qualidade e valor
agregado, voltando-se para mercados especifi-
cos, sobretudo, através da venda direta aos con-
sumidores. O principal impulso para estes
empreendimentos foi o rapido crescimento do
enoturismo na regiio.

As cantinas familiares demonstraram uma
capacidade renovada de inovagio e insergio
econdmica. Setorialmente, as principais
mudangas envolveram a crescente integragio
vertical com vistas a obter maior controle sobre
a matéria-prima e diminuigio de custos de
transagio. Com maior dominio sobre qualidade
e escala, a integracio constituiu uma das
principais vantagens competltlvas destes
empreendimentos vis--vis cooperativas e
indtstrias de maior porte, as quais tém
dificuldades de verticalizar a produgio em virtude
das condlgoes topogréficas e da estrutura
fundiaria da regido, que impedem a mecanizagio

completa da produgio. Todavia, este processo
novamente excluiu a maior parte dos viticultores,
criando forte assimetria na distribuicio dos
ganhos (Flores, 2007).

No plano territorial, o surgimento das
vinicolas familiares — atuando coletivamente a
partir de suas associacdes — permitiu a
constituicio de um novo ambiente institucional,
o qual revela o inicio de uma fase de
desenvolvimento com fortes caracteristicas
enddgenas. A constitui¢io de uma rede de ato-
res cuja proximidade espacial facilitou a
circulagio de informagdes e conhecimentos
essenciais A inovagao, tornou-se um fator deter-
minante na reconfiguragido das relacoes
socioecondmicas e politicas no territério. O rit-
mo das mudangas foi tio intenso que, em me-
nos de duas décadas, atores sem expressio no
cenirio politico local passaram a configurar uma
nova elite econdmica e politica (Flores, 2007)°.

5> O caso mais amplamente referido para mostrar a
pujanca destes novos atores e as transformagoes
engendradas na dindmica local é o da Vinicola Miolo.
Fundada em 1989, a cantina iniciou suas atividades
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Aqui, é necessario retornar ao tema da aber-
tura do mercado brasileiro aos vinhos importa-
dos. Embora inicialmente as vinicolas familiares
tenham encontrado espago para crescer apos-
tando em mercados diretos e no enoturismo,
estas se defrontaram com enormes dificuldades
para expandir sua atuacio para circuitos mais
extensos. Neste periodo, o grande varejo foi in-
vadido pelos vinhos importados que, entre 2002
e 2011, viram sua fatia de mercado de vinhos
finos passar de 48% para 80%. Além da abertu-
ra de mercado, os vinhos importados
beneficiaram-se da valorizagio cambial do Real
e do aumento do poder aquisitivo da populagio
brasileira.

Desta situagio derivou um entendimento de
que a Gnica alternativa duradoura para os
produtores brasileiros safrem de sua posi¢io
desfavorivel na cadeia de valor seria o
investimento em inovagdes que possibilitassem
a producio de vinhos de qualidade com custos
competitivos. As empresas nacionais langaram-
se em diferentes estratégias que, de modo geral,
seguiram dois caminhos nio excludentes. Em
uma via seguiu-se paraa implantagio de vinhedos
em novas regides produtoras como a Campanha
Gaticha e o Vale do Rio Sao Francisco, buscando
vinhos com qualidades diferenciadas e a redugio
dos custos pelaampliagio da escala de produgio,
mecanizagio e qualidade sanitdria dos solos. Em
outra, apostou-se na valorizagio de atributos
territoriais especificos, nomeadamente através
daassociagio do produto com aspectos naturais
e socioculturais de identidade e tradigio. E neste
sentido que comecam a ser estruturados os
projetos de IG.

A proposi¢do inicial das IGs partiu da
Embrapa Uva e Vinho. Em busca de alternativas
para retomar a competitividade no mercado, as
vinicolas apostaram em um conceito proposto
pela principal empresa pablica de pesquisa
agropecudria (Tonietto, 2005). Assim, a
Embrapa passou a coordenar e articular em tor-
no de si um amplo conjunto de atores e
organizagdes, constituindo uma espécie de «pon-

como fornecedora de vinho de mesa a4 granel para
engarrafadores de outros Estados. Em 1994,
comegou o engarrafamento do vinho com a marca
da familia e, desde entdo, a partir de um plano de
parcerias com empresirios nacionais € internacionais,
aempresa expandiu-se até tornar-se lider de produgio
(Sato, 2004).

te» através da qual circulam recursos e
informacdes elementares paraa constituigio dos
projetos: angaria recursos para O
desenvolvimento dos estudos técnicos; articula
técnicos e especialistas para realizalos; integra
as associagdes de produtores em torno de um
projeto comum de valorizagio e regionaliza¢io
da produgio, e intermedia contatos entre ato-
res locais e organizages setoriais em nivel na-
cional e internacional (Niederle & Vitrolles,
2010).

O primeiro projeto comegou a ser discutido
a partir da constituigio da Associagio de
Produtores do Vale dos Vinhedos
(APROVALE) em 1995, a qual obteve o
reconhecimento de sua Indicacio de
Procedéncia® em 2002. Desde entio, uma série
de projetos comegaram a ser estruturados. Em
2013, paraalém do «Vale dos Vinhedos» (agora
reconhecido como Denominacio de Origem,
DO), também ji estavam devidamente regis-
tradas as IPs «Monte Belo», «Altos Montes» e
«Pinto Bandeira», todas na Serra Gaticha, além
dos «Vales da Uva Goethe», no Estado de Santa
Catarina.

Para analisar o que estd em jogo na
institucionalizagio das IGs no Brasil seria
necessaria uma incursio detalhada sobre diver-
sos aspectos referentes A construgio dos
projetos. Nio é possivel fazer isso dentro do
espaco reservado a esta se¢io (ver Niederle &
Gelain, 2013). Portanto, o ponto de partida para
propor uma interpretacio da dinimica das IGs
na vitivinicultura brasileira privilegiard um even-
to que nos parece emblemidtico das
transformagdes em curso no territério
diretamente associadas as reconfiguragdes do
mercado vinicola mundial, qual seja, a escolha
das cultivares de uva que expressam as caracte-
risticas do terroirlocal.

¢Segundo a legislagio brasileira em vigor, existem
duas categorias de IG, cada qual correspondendo a
um instrumento juridico especifico. A Indicacio de
Procedéncia refere-se aum nome geografico tornado
reconhecido pela produgio, extracio ou fabricagio
de determinado produto, ou pela prestacio de dado
servi¢o, independentemente de outras caracteristicas.
Logo, ela diz respeito a reputagio ou notoriedade.
Por sua vez, a Denominagio de Origem designa um
nome geogrifico de uma regido ou territério no qual
um produto ou servigo é peculiar em virtude de
qualidades diferenciais que se devam exclusiva ou
essencialmente ao meio geografico, incluidos fatores
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Uma das defini¢bes mais importantes 2
constitui¢io de uma IG para vinhos diz respeito
as cultivares autorizadas. Cada IG define um
conjunto mais ou menos restritivo de cultivares
que podem ser utilizadas nos vinhos que almejam
o uso do nome. Essa é uma forma de buscar
identidade e tipicidade para os produtos. Em tese,
aescolha atua como uma institucionalizagio do
passado, referendando o trabalho coletivo dos
viticultores ao longo de um processo histérico
de experimentagio, melhoramento e adaptagio
das cultivares. No entanto, esta definigio apa-
rentemente simples consiste em um processo
complexo e contraditério que envolve uma ampla
negociagio onde o apelo A tradigio é apenas uma
entre varias outras justificativas em jogo
(Niederle & Vitrolles, 2010).

No Brasil, foram os produtores do Vale dos
Vinhedos os primeiros a se deparar com esta
questio: como «privilegiar» determinadas
cultivares dentre algumas dezenas produzidas na
regiio? Uma lista excessivamente restrita
inevitavelmente cometeria em problemas para
o desenvolvimento do projeto, haja vista a
possibilidade de excluir muitos vitivinicultores.
Considerando-se que se tratava de um projeto
inédito no pais e, portanto, cercado de
desconfiangas, qualquer medida que resultasse
na exclusio de muitos produtores colocaria em
risco sua consolidagio. Assim, adotou-se uma
posturaincomum entre as IGs mais reconhecidas
em todo mundo: foram aprovadas nada menos
que 21 cultivares de Vitis viniferapara o conjun-
to dos vinhos tintos e brancos autorizados. A
rigor, o regulamento apenas reconheceu as
cultivares entio presentes na irea delimitada, 2
excecio de algumas poucas que estavam sendo
cultivadas em cariter experimental por vinicolas
buscando produtos inovadores. No entanto, se,
por um lado, isto ampliou a participagio; por
outro, criou dificuldades no que se refere a bus-
cadeidentidade e tipicidade para os vinhos locais.

naturais e humanos. Neste caso, o acento recai sobre
caracteristicas qualitativas (LeiN®9.279/1996). Com
variagbes conceituais que nio serdo exploradas neste
momento, essas duas categorias também sio
encontradas em outros contextos. Na Franga, as IG
viticolas sio compostas por duas categorias:
Appellations d’Origine Contrélée (AOC) e Vins de
Pays. Doravante, no quadro da harmonizagio
européia, elas tornam-se, respectivamente,
Denominagio de Origem Protegida (DOP) e
Indicagio Geogrifica Protegida (IGP).

Desde o principio sabia-se que esta era uma
medida apenas condizente com as condigdes
necessdrias para criar e manter a IP, que
invariavelmente seria alterada no decorrer do
tempo. Os pesquisadores envolvidos com o
projeto ja tinham clareza que o «avango» rumo
a uma DO obrigaria uma definigio mais
restritiva, 3 exemplo do que ocorre nas principais
regides vitivinicolas do mundo. Assim, o periodo
entre o reconhecimento da IP e a criagio do
Regulamento de Uso para a DO serviu para
avaliar quais cultivares possuem potencial para
expressar o terroirlocal’. De acordo comanor-
mativa do projeto de DO (ainda em analise pelo
INPI), os vinhos tintos podem ser compostos
unicamente pelas cultivares Merlot, Cabernet
Sauvignon, Cabernet Franc e Tannat. No caso
de assemblages, a Merlot deve compor no mini-
mo 60% do volume total. J4 para os vinhos tin-
tos varietais, este percentual sobre para 85%.

Ao tornar a cultivar Merlot representante
dos vinhos tintos locais, esta defini¢gio normati-
va criou uma série de controvérsias. O tnico
consenso previamente estabelecido referia-se 2
proibigio das variedades americanas e hibridas.
Assim, vetou-se de antemdo qualquer
possibilidade de reivindicagio da relacio
identitaria da vitivinicultura local com a cultivar
Isabel — presente em cerca de 85% da 4rea culti-
vada (Desplobins, 2005). Sem esse tipo de
definigio preliminar, o apelo A tradigio
dificilmente poderia ser utilizado como um ar-
gumento defensdvel para justificar as escolhas
em curso. Na medida em que a negociagio
restringiu-se s cultivares viniferas, a tradicio
remonta a uma construgio recente, reinventada
através do préprio processo de modernizagio
que foi o responséivel pela disseminagio das
cultivares viniferas a partir da década de 1970.

Outra justificativa absolutamente plausivel
diz respeito 2 importincia de cada cultivar em
termos de producdo ou drea plantada. De fato,
a Merlot sempre se destacou como uma das
principais variedades viniferas. Contudo, sua
producio nio superava aquela referente 2
Cabernet Sauvignon. Sendo assim, para alguns
produtores que consideram a definigio precipi-
tada em vista do recente desenvolvimento das

7 Para uma anilise de como o sistema brasileiro de
IGs atua com uma perspectiva «evolucionista» que,
na prética dos atores, pressupde estigios diferenciados
entre IP e DO, ver Niederle (2011).
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IGs na regido, isto significa «colocar no papel
uma coisa que a terra nio diz». Mas, que deve
passar a dizer muito em breve! Embora a DO
ainda nio tenha sido reconhecida, ela j4 possui
repercussio no crescimento da drea plantada
com Merlot, a qual deve se tornar a principal uva
vinifera na regido. Mais do que reconhecer um
sistema socioprodutivo historicamente
constituido (e estatico), a IG possui um papel
performativo deste sistema.

Frente ao impasse estabelecido, a «ciéncia»
foi demandada como uma espécie de rbitro do
conflito. Pelo menos essa era a impressio que
sempre se procurou transmitir, quando, na
verdade, ela possuiu um papel muito mais
performativo do que mediador (Callon, 1998).
Para a maior parte dos técnicos envolvidos com
o projeto nunca houve dtvidas que os critérios
definidores das cultivares derivariam das pesqui-
sas agrondmicas e enolégicas. Com efeito,
esperava-se que estudos sobre potencial
enoldgico e adaptacio edafoclimitica de cada
cultivar constituiriam as justificativas necessarias
e suficientes para legitimar as escolhas. O que se
verificou, todavia, foi a étima capacidade de
adaptacio de outras cultivares além da Merlot,
em especial a Cabernet franc. Alguns produtores
chegaram mesmo a reivindicar esta tltima como
«icone do vinho gaticho» (Jornal Bon Vivant, abr.
2008). Porém, além de possuir pequeno volume
de produgio, a mesma é pouco reconhecida en-
tre os consumidores, 0 que incorreria em pro-
blemas comerciais.

Neste caso, bastaria comparar as cultivares
Merlot e Cabernet Sauvignon em relacio ao po-
tencial enolégico. No entanto, também neste
caso nio hd elementos para uma decisio inequi-
voca. Um produtor entrevistado sustenta que a
Cabernet Sauvignon parece produzir o «vinho
que melhor expressa o potencial do nosso terroir,
mas que é muito diticil de produzir porque de-
pende de anos bons»; o que de certa maneira se
comprova na medida em que se observam alguns
dos chamados «vinhos icones» das principais
empresas locais. No entanto, também é
necessirio considerar o maior apelo comercial
deste vinho em razio da prépria simbologia cria-
da em torno do seu nome mundialmente
conhecido.

De outro modo, a cultivar Merlot foi consi-
derada mais adaptada ao solo argiloso da regido
eas condigdes climiticas, o que possibilitaria um
produto mais uniforme do ponto de vista

organoléptico. Em outras palavras, a partir da
Merlot é possivel elaborar, de um ano para outro,
vinhos com atributos sensoriais similares, um
elemento concorrencial importante frente a
consumidores que demandam produtos com
caracteristicas previamente conhecidas. A
conseqiiéncia mais direta é que a referéncia a
tipicidade ligada ao terroir torna-se mais fluida
frente A necessidade de criar um padrio de
«identidade enolégica».

Finalmente, a estes argumentos associa-se
ainda uma justificagio mercadolégica susten-
tando que a cultivar Merlot possui potencial para
tornar-se uma espécie de cultivar emblemadtica
do vinho brasileiro, algo dificil de ocorrer com a
Cabernet Sauvignon, simbolo do processo de
mundializagio em curso no mercado vinicola.
Este tipo de argumento se espelha fundamen-
talmente nas experiéncias comerciais bem
sucedidas do Chile com a cultivar Carmenére,
da Argentina com a Malbec e do Uruguai com a
Tannat.

O fato é que a escolha esta redefinindo a
paisagem vitivinicola, os vinhos e as estratégias
das empresas. Na vinicola Miolo, isso é revelado
pelas mudancas no vinho icone da empresa. Cul-
tivado em um pequeno lote onde os patriarcas
da familia instalaram-se durante o perfodo de
colonizacio, o Miolo Lote 43 procura adaptar-
se ao conceito de cru que expressa um forte vin-
culo com o terroir. O interessante a notar,
contudo, é que este vinho vem passando por uma
transformagio gradual: até recentemente, a cul-
tivar Cabernet Sauvignon compunha mais de trés
quartos do mesmo, hoje a Merlot j4 entra em
50% do corte. A expectativa é que nas proximas
safras ela alcance mais de 60%, adequando o
vinho as normas da futura DO Vale dos
Vinhedos.

O foco em uma variedade especifica permi-
te aos  produtores  inserirem-se
competitivamente em um mercado que privile-
gia os vinhos varietais. Existem dois diferenciais
basicos nesta escolha. Primeiro, os consumido-
res sio atraidos por ndo precisar vagar entre cen-
tenas de nomes «confusos» sobre as quais, em
sua maior parte, jamais ouviram falar. Os vinhos
varietais no Brasil hd a praticidade de optar en-
tre uma dezena de variedades. O segundo dife-
rencial é que estes vinhos tendem a manter maior
regularidade gustativa de uma colheita para
outra. Como serd visto a frente, o proprio siste-
ma europeu rendeu-se parcialmente a esta 16gi-
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ca com aregulamentacio dos vinhos IGP.

O que acontece no Vale dos Vinhedos nio é
fundamentalmente diferente do que ocorre
alhures. As tltimas trés décadas marcaram a
institucionalizagio de um modelo vitivinicola
fundado em uma quantidade reduzida de
cepagens, o que estd associado a uma
padronizagio dos conhecimentos e praticas
produtivas. Os consumidores foram conduzidos
areconhecer um ntimero restrito de cultivares
automaticamente identificadas a vinhos de
qualidade, independentemente de sua inscri¢io
em um terroir particular. Isto ocasionou
transformagdes profundas nos vinhedos
brasileiros e franceses (Bailly, 2000). No
Languedoc, por exemplo, isto quase levou ao
desaparecimento da Carignan em prol do
Grenache e do Syrah (Touzard & Laporte, 1998).

4. BEAUJOLAIS: ARECONSTRUCAO DA
IMAGEM DO TERRITORIO

A AOC Beaujolais foi reconhecida em 1937 e
compreende uma superficie de 18 mil hectares
de vinhedos, responséavel por uma produgio anual
de 75 milhées de litros. Esta denominagio re-
gional configura a base de um sistema piramidal
que é composto, logo acima, por uma AOC
subregional (Beaujolais Villages); e, na parte su-
perior, um conjunto de dez AOCs concernentes
a comunas. Este conjunto de terroirs localiza-
dos compde os chamados crus do Beaujolais, em
referéncia ao sistema de diferenciagio qualitativa
estabelecido na Bourgogne no século XIX
(Chauvin, 2006).

Se 0 Beaujolais é hoje uma das regides vinicolas
mais conhecidas no mundo, isto nio se deve
primeiramente ao topo desta pirAmide, ou seja,
aestadezena de IGs «mais qualitativas». Antes,
1ss0 € o resultado de um inacreditével fendmeno
de mercado chamado Beaujolais nouveau, um
vinho jovem, leve e frutado que primeiro se
tornou moda na Franga, para depois algar vO0
pelo mundo. Um vinho que carrega consigo uma
imagem festiva e, em certa medida, desconecta-
da dos fendmenos de «distincio» que
caracterizam os mais reputados terroirs france-
ses (Hinnewinkel, 2004). Na verdade, uma
imagem desconectada do préprio territério. O
sucesso de marketing deste vinho foi tamanho
que sua relacio com o terroir deixou de ser
necessdria e reivindicada. De modo geral, ele nio
carrega uma referéncia 2 paisagem, as pessoas

ou 2 uva caracteristica da regido. No limite, a
propria referéncia ao nome Beaujolais se esvai:
simplesmente, «le nouveau est arrivé».

Mas como surgiu este fen6meno?
Historicamente, os viticultores e negociantes do
Beaujolais comercializavam muito precocemente
suas colheitas, de modo que a fermentagio dos
vinhos finalizava-se durante o transporte até os
locais de consumo. Reconhecendo essa
peculiaridade, a histéria do Beaujolais Nouveau
inicia em 1951 com a autorizagio de sua
comercializagio antes da data legal concernente
aos demais vinhos, qual seja, 15 de dezembro.
Desde entdo, a safra de Beaujolais nouveau chega
a0 mercado sempre na terceira quinta-feira de
novembro, o que deu origem a uma data
comemorativa especifica e exacerbou uma
imagem de produto festivo.

Durante décadas esta imagem contribuiu
para alavancar o crescimento da producio. Os
volumes comercializados de vinho nouveau
cresceram exponencialmente entre 1970 e 1980
(de 10 para 50 milhoes de litros), ano no qual
mais da metade da produgio das AOCs
Beaujolais e Beaujolais-Villages era comerciali-
zada como nouveau. Mas este sucesso nio foi
conseguido sem implicagdes. Primeiro gerou uma
tra]etorla de especializagio e, em termos de
paisagem, de monocultivo da videira, o que
colaborou para uma forte vulnerabilidade
econdmica dos produtores em virtude das crises
que se seguiram. Na década de 1970, a demanda
mundial crescente levou os viticultores a
engajarem-se em uma produgio frenética, co-
locando em risco a qualidade e especificidade do
produto. De um vinho jovem e leve, o Beaujolais
nouveau passou a ser identificado como «vinho
ruim», consolidando uma imagem de vinho de
consumo corrente e indiferenciado (Niederle &
Gilbert, 2011; Garrier, 2002).

De certo modo, as vendas em ascensio e o
prego sobrevalorizado em relagio a outras AOC
genéricas criaram uma situagio similar aquela
encontrada no setor vitivinicola brasileiro du-
rante a década de 1980; sobretudo no que tange
ainexisténcia de investimentos significativos na
modernizagio dos vinhedos e das estruturas de
comercializacio, perpetuando desde esta época
uma forte dependéncia aos intermedidrios. Ao
mesmo tempo, esta situagio contribuiu para
definir um determinado itinerario sociotécnico.
A producio de vinho nouveau obedece a nor
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mas especificas de vinificagio, consideradas
necessarias para manter sua tipicidade. Um as-
pecto contraditério na medida em que a imagem
do vinho se desconectava do territério, mas sua
produgio ainda encontrava-se longe de um mo-
delo de vitivinicultura industrial: 3 titulo de
exemplo, a colheita continuava sendo manual ao
passo que a mecanizagio avangava em todo o
pais.

O crescimento do Beaujolais nouveau foi
verificado até meados da década de 1990. A par-
tir de entdo, as vendas demonstram forte
retragio. No mercado interno, entre 1998 e
2005 (acompanhando a queda generalizada do
consumo de vinhos na Franca), a venda do
nouveau no grande varejo despencou de 10 para
7,4 milhoes de litros. A rigor, a crise ji se
anunciava em 1998, ano em que uma
superprodugio de vinhos obrigou a associacio
dos produtores a criar uma estrutura chamada
Beaujolais 2000 para retirar vinho do mercado.
Atuando como uma espécie de negociante, esta
estrutura comprou 11 milhdes de litros que
foram estocados ou destilados. O mesmo
ocorreu alguns anos mais tarde com o Beaujolais
Qualité quando 10 milhées de litros foram des-
tinados a producio de vinagre. E a crise nio
afetou apenas o mercado do vinho nouveau.
Todo o vinhedo sentiu seus efeitos (Garrier,
2002). Enquanto na década de 1990 produzia-
se cerca de 140 milhées de litros, contabilizando
todas as AOCs, em 2008 foram 75 milhées de
litros.

Frente 4 crise construiu-se um entendimento
entre os profissionais do setor vitivinicola local
que o futuro do vinhedo deveria passar por uma
revalorizagio do produto reconectando-o ao
territ6rio. Desde esta perspectiva, advogava-se
a necessidade de reconstruir a reputagio do
Beaujolais colocando em evidéncia o territério e
seus atributos qualitativos. Isso estd em curso a
partir de uma série de inovagdes organizacionais
que privilegia a produgio dos crus. Trata-se de
uma tentativa de construir novos circuitos de
comércio e redes de produgido e consumo
(Delfosse & Bernard, 2007). Uma das
estratégias inscritas no Plano Estratégico
Vitivinicola Regional e encorajadas pelas politi-
cas regionais e departamentais, diz respeito ao
incremento da venda direta, a qual permite
reinserir o produto no contexto do territério e
firmar lagos mais estreitos entre produtores e
consumidores. Confluindo com a estratégia da

Serra Gaicha, encontram-se no Beaujolais sig-
nificativos investimentos no enoturismo e, a par-
tir dele, na valorizagio do conjunto de amenida-
des conferidas pelo territério, especialmente
paisagem e gastronomia.

Os desafios sio considerdveis. Atualmente a
comercializagio se realiza A granel em mais de
80% do volume, via uma centena de negocian-
tes, mas concentrada em dez principais que
controlam 70% do volume negociado neste tipo
de transagio (Niederle, 2011). A venda direta
ainda é pequena nas AOCs Beaujolais e
Beaujolais Villages (cerca de 7%), mas crescente
entre os principais crus: na AOC Morgon, uma
das mais reputadas, ela chega a 35% do volume.
Seja como for, trata-se de um desafio estratégi-
co para responder 2 imagem a-territorial criada
pelo fenémeno nouveau (Niederle & Gilbert,
2010).

Outro problema a ser considerado é o fato
que este tipo de investimento caminha de
encontro a uma prética que se institucionalizou
entre muitos produtores de crus, qual seja, a
associacdo entre o vinho local e a Bourgogne,
uma das AOCs mais renomadas no mercado
mundial. Uma pratica compreensivel na medida
em que o Beaujolais construiu sua imagem
ancorada em um produto de massa que, mesmo
alcangando pregos acima de outras AOCs ge-
néricas, jamais competiria com denominagdes
mais reputadas. Assim, os produtores tentaram
desvincular-se desta imagem. Algumas empre-
sas abdicaram completamente do vinculo com o
Beaujolais, colocando em risco os investimentos
para modificar a imagem do territério e do
produto; outras hesitam entre diferentes vincu-
los territoriais, afirmando uma imagem hibrida:
«Morgon, o fruto de um Beaujolais, o charme de
um Bourgogne».

De todo modo, talvez exista um desafio ainda
mais significativo, o qual diz respeito as préprias
caracteristicas do processo de qualificagio em
curso no territério. O Beaujolais é um dos raros
vinhedos franceses que mantém uma tradigio
de monocepagem que caracteriza fortemente
uma identidade ao produto: seus vinhos sio
oriundos apenas da cultivar Gamay que, a0 longo
das geragdes, tornou-se um dos fundamentos
mais expressivos do terroirlocal. Entretanto, a
restrigio também produz reagdes de viticultores
que se consideram excessivamente constrangidos
pelas normas em vigor. Muitos acreditam que a
inclusdo de novas cultivares possibilitaria maior
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margem de manobra para competir no merca-
do. Em 2000, o organismo responsavel por gerir
as AOCs Beaujolais e Beaujolais Villages propos
ainclusio de trés novas cepagens como acessorias
A principal. De modo geral, o objetivo das
inclusdes era encontrar cultivares
complementares que permitiriam a elaboragio
de vinhos tintos com mais coloragio e estrutura
e, assim, mais aptos ao envelhecimento. Com
isso, aproxima-se cada vez mais o vinho leve,
jovem e frutado caracteristico da regiio, de um
produto condizente com a demanda do merca-
do mundial.

Outra especificidade dos vinhedos de
Beaujolais é a forte densidade de videiras, o dobro
daquela encontrada em outras regides vinicolas
francesas. Esta densidade é uma tradigio local,
garantia de uma qualidade diferenciada das uvas
e fator importante a tipicidade aos vinhos. No
entanto, a mesma também revela-se uma
desvantagem econdmica: a carga de trabalho por
hectare, expressa notadamente na poda e
colheita manual, geraum custo de produgio mais
elevado em relagio aos outros vinhedos france-
ses e estrangeiros, para pregos similares de ven-
da do vinho. Assim, face ao contexto de crise
que repercutiu sobre o vinhedo, foram
incentivadas modificagdes nas praticas de culti-
vo para tornar a produgio mais competitiva.
Desde o inicio da década de 2000, experimentos
foram conduzidos para verificar os impactos de
alteragbes na densidade sobre a tipicidade dos
vinhos. As anilises sensoriais nio revelaram
diferengas expressivas, o que levou os represen-
tantes setoriais a demandar ao INAO a
modificagio dos decretos. Em 2007 esta
mudanga foi preconizada pelo préprio plano es-
tratégico vitivinicola do Beaujolais e, atualmente,
ap6s a modificagio dos decretos, as densidades
minimas estdo reduzidas.

A questio fundamental é como reduzir a
densidade sem comprometer a tipicidade dos
vinhos do Beaujolais, posto que a ampliaciao do
espagamento entre as plantas pode incorrer no
aumento da produgio e, portanto, «redugio da
qualidade». Para compensar isto, foram
estabelecidas normas especificas que obrigam os
produtores a alterar o sistema de poda, aumen-
tando a altura das plantas, mantendo mais drea
vegetativa (ramos e folhas) e, deste modo,
reduzindo a produtividade Em outros casos,
para vinhedos j4 implantados, foi preconizada a
retirada de uma fileira a cada seis ou trés, de

acordo com o vigor do vinhedo. Assim, se, por
um lado, esta reestruturagdo nio parece
impactar a tipicidade enolégica dos vinhos; por
outro, revela conseqiiéncias diretas na paisagem
viticola local, outro elemento destacado do
terroir. Uma nova paisagem é formada com a
remogio total ou parcial de vinhedos, desfigu-
rando a imagem e a apreciagio subjetiva dos
habitantes locais e turistas®.

A mudanca na paisagem é agravada pelas
transformagdes no modo de condugio dos
vinhedos. A substituicio do sistema tradicional
em gobelet (taga) por formas mais modernas é
justificada como uma medida necessaria para
incrementar a qualidade das uvas e permitir a
mecanizagio dos tratos culturais. A condugio
em gobelet define uma disposigio 1rregular dos
ramos que impede a passagem de miquinas.
Assim, um componente expressivo da paisagem
e do saber-fazer dos agricultores locais é desa-
fiado por um sistema de condugao (espaldeira)
que se tornou tio ou mais disseminado pelo
mundo que a cultivar Cabernet Sauvignon.

Cabe notar que, no Brasil, modificagées no
modo de condugio da videira, igualmente res-
paldadas por um discurso qualitativo, também
tém redefinido as paisagens. A producio
vitivinicola nacional foi construida a partir do
sistema de conducdo em latada (ou pérgola), o
mesmo utilizado na Itdlia pelos agricultores
imigrantes que colonizaram a Serra Gaucha.
Oferecendo um grande volume de uvas por
hectare, este sistema revelou-se préprio as
exigéncias de renda das pequenas exploragdes
familiares, as quais dispunham de mio-de-obra
suficiente para o intenso trabalho manual que é

$ A arrachage foi incentivada pelo Estado que busca
reduzir o volume de produgio. Planejada para
eliminar os vinhedos de «baixa qualidade», esta politica
mostrou-se bastante erritica uma vez que nio h
ouve controle sobre as 4reas retiradas. Segundo
gestores entrevistados, desde o comego do Plano de
Remocgio foram perdidos cerca de trés mil hectares
viticolas no Beaujolais, reduzindo a 4rea de cultivo
de 22 para 19 mil hectares. Com isso, «o vinhedo
mais escarpado da Franga» vem sendo redefinido por
uma politica de modernizagio. Muitas vezes, as
parcelas escolhidas 2 execugio do Plano sio aquelas
que se encontram em dreas de encosta. Apesar de
serem tecnicamente preferenciais ao cultivo da vinha,
essas dreas sdo percebidas como economicamente
invidveis em razio dos altos custos de producio ji
que impedem a mecanizagio.
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demandado. Adaptado as variedades hibridas
resistentes ao clima dmido, este sistema de
produ¢io demonstrou-se, contudo, pouco
apropriado quando foram introduzidas as
cultivares viniferas. Assim, o mesmo é substituido
por novos modos de condugio que permitem
melhor exposigio solar e ventilagio do vinhedo,
condi¢des «necessdrias 2 produgio de uvas de
qualidade».

5. O LANGUEDOC E A ORGANIZAGCAO
DO SISTEMA DE INDICAGOES
GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

O Languedoc é uma das regides que expressam
de modo mais eloquente as transformagdes do
mercado vitivinicola e do sistema francés de
indicagdes geograficas. Afinal, trata-se da prin-
cipal «varietal wine region» (Pays d’Oc IGP,
2009) no interior de um pafs que sempre prezou
pelos vinhos de terroir (Touzard, 2010;
Chiffoleau, 2009). Sem o intuito de retomar a
anilise do conjunto de mudangas pelas quais
passou «o maior vinhedo do mundo» (Fanet,
2009), nesta se¢io serdo interpretados alguns
eventos particulares com vistas a descrever
processos relevantes de reorganizagio do siste-
ma de IGs. Trés questdes serdo enfatizadas: a
crise do mercado e sua expressio territorial; a
construgio da AOC Languedoc no seio de um
processo de reorganizacio hierdrquica e; o lugar
dos Vins de Pays dentro do sistema de signos de
qualidade associados a origem.

No comeco do século XX, a regido do
Languedoc especializou-se na produgio em larga
escala de vinhos de mesa. Na época, esta
producido respondia a uma demanda crescente
por vinhos de consumo corrente em face de uma
producdo que ainda se recuperava dos ataques
de filoxera (Daktulosphaira vitifoliae o
Phylloxera vastatrix) que dizimaram mais da
metade dos vinhedos franceses no final do século
XIX. Entre crises e choques os mais diversos,
este modelo viticola reproduziu-se de modo do-

? O Languedoc conta com 246 mil hectares e uma
producio anual de 1,3 bilhdes de litros
(FranceAgriMer, 2009). Note-se que a 4rea total de
produgio de vinhos na Franca é de 804 mil hectares,
para uma produgio total em volume de 4,29 bilhoes
de litros, compreendidos todos os tipos de vinhos,
o que faz da regiio esponsivel por cerca de 30% da
drea e da producio nacional.

minante na regido até a década de 1980. A partir
de entdo, a retomada da produgio em outras
regides, consubstanciada por um processo abrup-
to de modernizacio técnica, fez aumentar
rapidamente a producio de vinhos «mais
qualitativos». Imediatamente, os produtores
locais perceberam que seria necessério alterar o
modelo de produgio, criando as condigdes para
competir na nova estrutura do mercado.

A revolugido qualitativa da produgio viticola
do Languedoc comegou por transformagdes no
segmento cooperativo, um ator tradicional no
territério e com um grau de importancia na
estruturagio da cadeia produtiva que,
provavelmente, nio se reproduz em nenhuma
outra grande regido viticola do mundo. Em 1997,
existiam mais de 400 cooperativas vinicolas na
regiio, agrupando 90% dos viticultores e mais
de 70% do volume de vinhos (Chlffoleau, 1998).
Atualmente, o nimero de cooperativas foi
reduzido para 290, mas o segmento ainda con-
trola 65% da produgio de todos os vinhos co-
mercializados. Ademais, diferentemente de
outras regides francesas e do préprio caso
brasileiro, no Languedoc as cooperativas sempre
tiveram um peso consideravel na produgio dos
vinhos AOC. Dependendo do departamento em
questdo, de 60% a 90% destes vinhos sio pro-
venientes das cooperativas, 20 passo que, no pais
como um todo, este segmento responde por
menos de 40% dos vinhos AOC
(FranceAgriMer, 2009).

Nas duas altimas décadas a regiio
presenciou um processo de reconversio sem
precedentes na histéria do mundo vitivinicola,
em grande parte financiado pelo Estado. A
«grande transformagio» do segmento
vitivinicola envolveu a formacio de um
compromisso entre viticultores, cooperativas e
Estado para reestruturar profundamente os
vinhedos regionais. Além de recursos diretos para
a mudanga dos sistemas produtivos, o Estado
esteve na base do fortalecimento de um arranjo
tecnolégico que algou definitivamente a regiio
ao centro das redes internacionais de pesquisa
associadas ao setor vitivinicola (Touzard, 2010).
Ao mesmo tempo, a regiio recebeu a atengio
de investidores internacionais, grandes conglo-
merados que compraram terras e contribuiram
para alavancar a reputagio do territério no mun-
do dos vinhos. Empresas que capitalizaram o
desenvolvimento de uma nova trajetéria
ancorada no modelo dos vinhos varietais. De-
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clarando guerra ao sistema francés de
hierarquizacio qualitativa pela origem, estes
produtores buscaram imprimir uma nova
imagem a regido: desenhavam-se os contornos
de uma «nova Califérnia» (Garcia-Parpet, 2007,
p. 200).

Frente a crise do modelo francés, muitas cri-
ticas 2 rigidez institucional do sistema de
appellations d’origine comecaram a encontrar
adeptos também entre os produtores locais. No
entanto, os impérios do setor vinicola tiveram
de conviver com a resisténcia de pequenos
produtores que, primeiro, relutaram em vender
suas terras e, em seguida, engajaram-se na
construcio de novas estratégias de
desenvolvimento: circuitos curtos, mercados
diretos, producio orginica..., colocando em
evidéncia uma representagio emergente de
«mediterraneidade». Gradativamente, o
territério também foi desfazendo sua imagem
industrial de «usina de vinho» (Garcia- Parpet,
2007) para apropriar-se de uma perspectiva pa-
trimonial: cultura, paisagem e vinho 1ntegrados
em um novo sitio simbélico de pertencimento, o
mediterrineo.

O desenvolvimento de novos modelos de
produgio resultou em um questionamento ao
sistema de qualificagdo, tornando mais presen-
tes justificativas econOmicas e técnicas que
emergiram junto ao novo contexto do mercado.
Contudo, a0 invés da superagio das indicagdes
geograficas, elas foram redesenhadas de modo a
dinamizar transformacdes técnicas e
organizacionais que se faziam necessirias 2
criagio de vantagens competitivas. Por um lado,
os produtores utilizaram os decretos referentes
aos regulamentos para acelerar o processo de
reconversio técnica dos vinhedos e dos méto-
dos de vinificacio. Por outro, buscaram preser-
var o vinculo com a origem e reconstruir a relagio
COmMm O terroir.

Em relagio ao restante da Franga,
desenvolvimento das AOCs no Languedoc é um
fendmeno relativamente recente, que data do
periodo em que as transformagdes do vinhedo
mostravam-se irretorquiveis frente 2 queda na
demanda por vinhos de mesa (Pech, 1975). No
comego da década de 1970, apenas alguns nomes
e produtos particulares e localizados detinham
este tipo de distingdo (espumantes de Limoux,
vinhos doces naturais do Roussillon, Fitou,
Clairette du Languedoc). A classificagio em
AOC dos grandes vinhedos regionais ocorre em

1977 (Cotes du Roussillon) e 1985 (Couteaux
du Languedoc). Atualmente, existe uma cente-
na de nomes sob o signo de IGs na regiio, seja
enquanto Appellation d’Origine Contrélée, seja
como Vin de Pays.

Compreendendo 168 comunas, a mais vasta
dentre todas as AOCs regionais chamava-se, até
recentemente, Coteaux du Languedoc. Em maio
de 2007 esta AOC foi substituida pela AOC
Languedoc, a qual ampliou ainda mais sua 4rea
de abrangéncia, compreendendo grande parte
do litoral mediterrineo. A criagio desta AOC
regional responde a uma necessidade encontra-
da de reorganizacio da hierarquia das IGs no
territério. A mesma tornou-se a base da
pirimide qualitativa, composta ainda por
denominagbes sub-regionais e, no topo, um con-
junto localizado de denominag¢ées comunais.

Embora fosse a segunda denominagio em
termos de volume de produgio (Corbiéres sendo
a primeira), a AOC Coteaux du Languedoc
possufa, paradoxalmente ao seu estatuto de
AOC regional, as condices de produgio mais
restritas de toda a regido, o que criava desordem
na pirimide e confusio para os consumidores
(Fanet, 2009; Chiffoleau, Laporte & Touzard,
2006). Ap6s anos de debate, os atores locais
entenderam que era preciso criar uma
denominagio genérica mais ampla, que
permitisse a inser¢cio de maior nimero de
produtores, flexibilizando algumas normas de
producdo e ampliando a drea. Isso nio poderia
ser feito a partir da prépria AOC Coteaux du
Languedoc posto que o arrefecimento das nor-
mas seria uma decisio extremamente custosa a
imagem e reputagio do produto. A solugio en-
contrada foi construcio de uma nova AOC,
agrupando sob um mesmo guarda-chuva o con-
junto das denominagdes locais.

A partir disto construiu-se um entendimento
de que a nova AOC deveria chamar-se
Languedoc, aproveitando-se da reputagio que a
regiio construiu ao longo das trés tltimas déca-
das. Isto gerou um impasse em relagio aos
produtores do Roussillon, regido de cultura catala
que é anexada administrativamente ao
Languedoc, mas que possui suas préprias
denominagdes de origem e uma organizagio re-
lativamente auténoma do setor vitivinicola. Os
produtores cataldes nio concordaram em per-
manecer marginalizados face ao agrupamento
que estava ocorrendo no Languedoc e
manifestaram o interesse em participar da nova
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AOC. Comisso, ela acabou tornando-se a maior
denominagio de origem na Franca, cobrindo
inteiramente os departamentos do Hérault,
Aude e Pirineus Orientais, além de uma parte
do Gard, englobando cerca de 450 comunas.

A primeira questio que se impde aqui diz
respeito ao critério de delimitagio dadrea desta
que é, provavelmente, a dltima AOC regional
francesa a ser reconhecida. Nio se trata de uma
drea uniforme do ponto de vista do terroir. No
que se refere aos elementos naturais e
paisagisticos, ela engloba desde os Pirineus até a
Garrigue, passando por todo o litoral
mediterraneo. Sio caracteristicas de solo, clima
e vegetagdo as mais diversas. Do mesmo modo,
diferentes formas de enraizamento sociocultural
do produto sio encontradas nas 4reas de
montanha, mais fortemente arraigadas a um
universo camponés e agririo, e no litoral
mediterrineo, onde prevalece um vinculo terri-
torial mais flufido « um territério cuja delimitagio
vai além do sentido conferido pela terra: «seu
terroir é o mar», define o slogan da AOC Picpoul
de Pinet!.

O que permitiu aos produtores catalies
acolher o signo occitio foi um compromisso téc-
nico-econdmico firmado a partir da necessidade
de reorganizar a hierarquia do sistema e incre-
mentar a competitividade dos produtores no
mercado. Em termos de notoriedade, a criagio
da AOC regional responde mais a uma
necessidade de organizagio do sistema do que
ao reconhecimento de uma denominagio de
reputagio consolidada. Do mesmo modo, suas
fronteiras sio fruto de uma construgio social
que nio delimita um territério homogéneo, mas
incorpora uma diversidade de produtores uni-
dos por uma necessidade de construir um novo
espaco de mercado (Touzard, 2008).

Este mesmo tipo de perspectiva é encontra-
do no processo de reorganizagio dos Vins de
Pays, o qual foi impulsionado pelas mudangas
decorrentes da harmonizagio dos sistemas de
IG no nivel europeu. Desde 2006, o regulamento

1°Esta AOC possui outra especificidade importante.
Sua denominagio é decorréncia de uma cepa
tradicional cuja produgio é concentrada na comuna
de Pinet, o «piquepoul». Como a legislagio francesa
impedia que uma cultivar fosse utilizada para identificar
uma denominagio de origem, os produtores
alteraram seu nome de modo subliminar: o Piquepoul
tornou-se Picpoul (de Pinet).

comunitirio define que todos os Vins de Pays
sdo passiveis de reconhecimento enquanto
Indicagbes Geograficas Protegidas (IGPs), um
concelto que, até entdo, era inexistente ao setor
vitivinicola francés. Com isso, produtores de
cerca de 140 Vins de Pays estio adequando-se
as novas exigéncias de rotulagem, as quais
prevéem a substituigio gradativa desta expressio
até que o reconhecimento das IGPs esteja sufi-
cientemente consolidado entre os consumido-
res.

A regiio do Languedoc concentra mais de
70% de toda produgio francesa de Vin de Pays.
Em 2008, foram comercializados 743 milhoes
de litros sob esta designagio, o que representa
metade da produgio regional e o dobro da
producio vinicola brasileira (FranceAgriMer,
2009). A importincia que este tipo de IG
adquiriu na regiio estd diretamente associada a
trajetéria viticola referida acima: primeiro, 4
presenga dominante dos vinhos de mesa até a
década de 1980; em seguida, A pressio
econdmica pelo desenvolvimento dos vinhos
varietais. Freqiientemente considerados como
um nivel intermedidrio entre os vins de tablee os
vinhos AOC, os Vins de Pays foram uma alter-
nativa de qualificagio para muitos produtores
que se inseriram em um processo de qualificagio,
buscando uma solucio A queda do consumo de
vinhos comuns, mas que nio atendiam as
condigbes demandadas para aceder ao status de
AOC.

Historicamente, estas designacdes
permaneceram sob outro tipo de
enquadramento regulamentar, fora do Ambito
do INAO. O reconhecimento e controle dos
Vins de Pays estava sob a responsabilidade do
Office National Interprofessionnel des Fruits,
des Legumes, des Vins et de ’'Horticulture, que
em 2009 foi agrupado a outros quatro 6rgios
setoriais para dar origem a FranceAgriMer,
entidade governamental encarregada da
regulagio de diferentes cadeias agroalimentares.
Porém, em outubro do mesmo ano as atribuicoes
referentes aos vinhos IGP foram transferidas
ao INAO, de modo que os Vins de pays
passaram a ser formalmente atrelados 2 entidade
que se ocupa do conjunto de signos distintivos
de qualidade e origem e que, é importante
ressaltar, privilegia um enfoque mais territorial
a estes signos, pelo menos se comparada a
atuacgio de FranceAgriMer.
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Sob responsabilidade de uma entidade
setorial, os Vins de pays eram considerados
«vinhos de mesa personalizados por uma
procedéncia geografica» (FranceAgriMer,
2010). As exigéncias de reconhecimento
concerniam basicamente A delimitacio de uma
drea precisa (regiio, departamento ou zona
especifica no seu interior) e a critérios de
producio fixados por decretos: rendimento
méximo, grau de 4lcool, cultivares autorizadas,
normas analiticas, além de métodos especificos
de controle. Atualmente, sob o dominio do
INAO, este signo passa conviver em um quadro
regulamentar que abarca um amplo leque de
produtos agroalimentares. Ao mesmo tempo, a
reorganizagio do sistema enquanto IGP coloca
os produtos em um universo mais préximo dos
vinhos AOC, gerando questionamentos sobre a
coexisténcia destes signos para consumidores que
nao estdo habituados a encontri-los de tal modo.

Dentre os principais problemas estd o
impacto que serd causado no préprio sistema de
IGs na medida em que os vinhos IGP sio
autorizados a referir nos rétulos o nome da
cultivar da uva (uma pratica vedada aos vinhos
AOC, que sempre se constituiram como a
expressio mixima do modelo de vinhos de
terroir, cuja tipicidade nio deveria ser o resultado
da cultivar utilizada, mas de um conjunto de
fatores naturais associados ao saber-fazer dos
vinhateiros). Alguns especialistas entrevistados
consideram que a démarche dos vinhos varietais
que as IGPs apresentam pode pressionar os
produtores de AOCs genéricas que nio
encontram espago no mercado a recorrer a este
sistema, o que contribuiria para reorganizar a
pirimide em sua parte inferior. Isso é refor¢cado
por uma situagio atual que revela, por um lado,
um volume de vinhos AOC superior aquele
referente aos Vins de pays; e, por outro, a
inexisténcia de uma hierarquia clara de prego
entre ambas as categorias.

O alvo prioritério dos produtores de vinhos
IGP nio é, todavia, o mercado francés.
Atualmente, 60% do volume de vinhos sob o
signo da IGP «Pays d’Oc» é destinado 2
exportagio, notadamente para paises anglo-
saxdos: Alemanha, Reino Unido, Holanda,
Estados Unidos e Bélgica, sendo os cinco maiores
compradores. Trata-se da primeira IG francesa
em termos de volume de exportagio, superando
AOC:s tradicionais como Bordeaux, Bourgogne
e mesmo Languedoc (InterOc, 2009). Ao inte-

grar no mesmo rétulo a reputagio francesa na
produgio de vinhos, o conceito emergente de
IGP e uma perspectiva que privilegia os vinhos
varietais, os produtores esperam ampliar seus
espagos na cadeia de valor, competindo em
condicdes similares de regulamentacio,
qualidade e preco com as IGs do novo mundo.
Nio obstante, estas pretensdes sio desafia-
das por um novo processo de reestruturagio que
desta vez emerge com a criacio de uma categoria
de «vinhos sem indicagio geogrifica»,
estabelecida por FranceAgriMer em resposta a
regulamentacio definida na OMC. Desde
outubro de 2009 os produtores franceses podem
demandar a mencio da cultivar e do millésime
nos rétulos das garrafas de vinhos sem IG. Com
isso, estes produtos passam a competir com 0s
vinhos IGP sem a necessidade de respeitar o con-
junto restritivo de normas que concerne a esta
categoria: os rendimentos sio livres, as praticas
enoldgicas abertas a tudo o que nio é proibido
pela comissdo européia e os procedimentos de
controle simplificados (e, portanto, menos one-
rosos). Em 2009, primeiro ano apds a nova
regulamentagio, o volume de vinhos sem IG
comercializado foide 5,1 milhées de litros. Um
ano depois, alcangou 27 milhées de litros (Ivaldi,
2010). Com precos comparaveis aos vinhos IGP,
esta categoria de produtos emerge causando
inquietagio sobre o futuro do mercado, do sis-
tema de IGs e da reputagio do modelo francés.
A mensagem é clara: trata-se da entrada defini-
tiva do pafs no modelo dos vinhos varietais.
Apés tornar o sistema de indicagbes geogra-
ficas responsével por cerca de 80% de todo
volume de vinhos produzidos no pais (INAO,
2010), os produtores franceses comegam a dar
«marcha ré». O desenvolvimento dos vinhos sem
IG expressa um desafio de re-institucionalizagio
dos signos de diferenciagio qualitativa para que
eles sejam, de fato, um instrumento de
diferenciagio. Nos préximos anos deve haver
uma movimentacio ascendente e descendente
na pirAmide até que uma nova divisio hierdrquica
se estabilize. Alguns vinhos de AOCs menos
renomadas que nio encontram espaco para
competir no mercado poderdo passar 2 condicio
de IGP, beneficiando-se da mencio da cultivar e
de um regulamento menos restritivo. Por sua
vez, a0 mesmo tempo em que vinhos IGP
ascenderio ao status de AOC, outros
encontrardo seu espago no segmento de vinhos
varietais sem IG, os quais se diferenciario dos
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vinhos de mesa. Como mostra Touzard (2008),
mais do que uma reagio a dindmica de oferta e
demanda, este processo revela a construgio
econdmica e politica de diferentes mecanismos
de classificagio no mercado vinicola.

6. CONSIDERACOES FINAIS

O modo como as IGs sio apropriadas e
vinculam-se a dindmica dos territérios e das
cadeias produtivas depende do formato especi-
fico que esse mecanismo assume ap6s um amplo
processo de negociago sobre seus aspectos nor-
mativos e operacionais. Em cada IG ¢ construido
um compromisso cujos valores sustentam e
legitimam a construgio das normas e itinerarios
sociotécnicos. Nas trés regides aqui analisadas,
pode-se notar que muitos dos compromissos
instituidos privilegiam valores mercantis e téc-
nicos, com um forte apelo setorial. Face a3 nova
conjuntura do mercado global, agregagio de va-
lor, desenvolvimento tecnolégico e performan-
ce produtiva sdo justificagdes inseparaveis dos
principios qualitativos que legitimam as
mudangas em curso.

No entanto, estes compromissos sdo
questionados pela emergéncia de justificativas
patrimoniais que colocam em evidéncia outros
valores. A partir das criticas, novos compromissos
surgem incorporando diferentes principios
qualitativos, colocando em evidéncia os atribu-
tos do territério. Valores domésticos e civicos
associados a valorizagdo do patriménio cultural,
saber-fazer, paisagem, gastronomia, ambiente
etc. ganham maior relevincia e passam a
estruturar, juntamente com valores mercantis e
técnicos, compromissos qualitativos mais
amplos e complexos.

Este processo trds A tona uma dinimica
intricada de critica, mudanca e
institucionalizacio das IGs. Em alguns casos, a
estabilidade do dispositivo é assegurada pela
apropriagio das criticas, atores e objetos que
estavam fora do projeto, sem que isso altere
substancialmente os compromissos que lhe
sustentam; ou seja, a definigio de qualidade acor-
dada entre os diferentes atores. Mas nem sempre
este tipo de movimento é possivel, de modo que
serd encontrada com alguma freqiiéncia uma
dinimica de exclusio associada a reestruturagio
desse mecanismo de qualificagio.

A evolugio das IGs tem estado claramente
associada a um processo de inovacdes técnicas,
Institucionais e organizacionais que a tornam um

re-

instrumento especifico de melhoria de eficiéncia
produtiva, investimento em reputagio e
agregacdo de valor, capaz de tornar os
produtores competitivos na nova estrutura da
cadeia de valor. Isto nio significa um simples
ajuste dos sistemas locais de produgio a um
modelo global de vitivinicultura, muito embora
este tipo de uniformizagio também seja uma
face deste processo.

Construir vantagens competitivas duriveis
depende da capacidade dos atores econdmicos
encontrarem espagos especificos de mercado, o
que é cada vez mais evidente pela segmentacio
das cadeias de commodities e pelo préprio apelo
que as IGs vém obtendo. Por um lado, busca-se
adequar a vitivinicultura local a um conjunto de
técnicas relativamente uniformes que
padronizam os processos de produgio e o
produto final, o vinho. Por outro, exploram-se
atributos territoriais especificos que permitem
ao produto diferenciar-se dos demais. Algumas
vezes, estes atributos sio responsaveis por acen-
tuar caracteristicas organolépticas e sensoriais,
conferindo identidade enolégica aos vinhos. Em
outros casos, a diferenciacio advém basicamente
do saber-fazer dos produtores ou da notoriedade
do territ6rio como centro de producio. Em con-
textos particulares ambos os atributos associam-
se e conferem 2 bebida o estatuto caracteristico
dos vinhos de terroir, isto é, o resultado da
confluéncia de fatores naturais e humanos.

Assim, nas trés regides aqui analisadas foi
demonstrado que a incorporacio de determina-
das inovagdes técnicas relativas ao modo de
condugio dos vinhedos, mecanizagio e
vinificagio, pode colocar em risco a tipicidade
do produto no que concerne 2 sua relagio coma
origem. Mas existem reagdes a este processo e
os produtores fazem investimentos para
reconectar o produto ao territério, renegociando
os compromissos que haviam sido constituidos
em torno de um determinado padrio de
qualidade.
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