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La simplificacion de esfuerzos promovida por la creciente escalada de las
innovaciones digitales ha suscitado rumores que, en los casos mas nefastos,
presagian la extincion del libro impreso. Sin embargo, Gabriel Zaid, en su
ensayo Los demasiados libros (19906), refuta estos prondsticos argumentado
que la produccién en masa de textos, incluso en esta era de la nanotecnolo-
gia y el ciberespacio, supera exponencialmente a cualquier otra época libres-
ca de la cual se tenga registro.

Que si a las personas les gusta o no leer, que si los libros son comprados
solo para presumir erudicién o que si ahora existen medios de informaciéon y
entretenimiento mucho mas deslumbrantes que amenazan a la poblacion de
incipientes lectores son ideas que Zaid apenas toca en determinadas partes
de su ensayo. Para este autor, la prueba mas contundente sobre la vigencia
del libro en nuestra sociedad se halla en la cantidad de titulos y ejemplares
que en cada edicién, con el pasar de los afios, ha mostrado un significativo
aumento; por eso, las reflexiones de este autor estan centradas en este no-
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table progreso cuantitativo. Los demasiados libros es un ensayo cuyo discurso,
irénico en algunas ocasiones, presenta una mezcla de soportes estadisticos
y conjeturas personales del autor que arrojan como resultado un mundo de
cavilaciones que giran no solo en torno al libro como objeto acabado, sino
también alrededor de todos aquellos elementos y factores que, implicita y
explicitamente, se encuentran ligados a la concepcién de este: autor, lector,
editor, oferta y demanda.

En el primer capitulo, que da nombre al libro, Zaid deja entrever que, por
supuesto, si algo no ha muerto y, por el contrario, ahora se produce en
masa, es porque ese algo tiene una sélida demanda. Esto le permite deducir
dos cosas: la primera, que el libro atn goza de buena salud; la segunda, que
si hay una sociedad que los consume, amén si los lee en algin momento de
su vida o si solo los archiva en espléndidas bibliotecas personales o estata-
les. Para Zaid, no importa cuestionarse sobre la utilidad que la poblacion
consumista le asigna a ese libro que adquiere; sencillamente, no hay que
olvidar que muchas personas, debido a ataques furtivos de vanidad, com-
pran un clasico literario porque creen que de esa forma se hacen duefios del
conocimiento que hay en éL

En el apartado “Quejarse de Babel”, Zaid realiza un arqueo de las diversas
causas por las cuales las nuevas tecnologias no han logrado desbancar al
libro. Entre ellas la principal serfa, por supuesto, una motivacién econéomi-
ca. Argumenta Zaid que el cine, por ejemplo, necesita de una gran suma de
dinero para llevar a las salas una de sus producciones. Por tal motivo, el
séptimo arte obligatoriamente necesita para sustentarse de una gran canti-
dad de espectadores que retribuyan la inversion. En cambio, el libro es una
produccién que bien puede editarse en tirajes de miles de ejemplares como
también en unos cientos ofrecidos a un publico selecto.

Otras de las razones propuestas por el autor aparecen en la seccion “La
superacion tecnologica del libro”. En ella, Gabriel Zaid expone que la vi-
gencia del libro radica en que este puede ser maniobrado con mucha mas
facilidad, ademas de que se adapta facilmente a cualquier medio y momento
en que el usuario necesite de €.

Enfatiza el autor, en “La oferta y la demanda de la poesia”, que una causa
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muy particular por la cual hoy en dia existe una mayor variedad de titulos
en el mercado es debido a que en nuestra sociedad escolarizada muchos de
sus integrantes ansfan ser escritores por encima lectores. “Sofiamos con la
atencion universal: con el silencio de todos lo que callan para escucharnos,
de todos los que renuncian a escribir para leernos” (p. 24). Aclara Zaid que
la necesidad, ya no tanto el deseo, de escribir cuanto articulo, resefia, libro o
tesis se le ocurra a una persona es producida por motivaciones, muchas veces,
ajenas a si misma. Para Zaid, la sociedad letrada se disputa su prestigio escri-
biendo; por tanto, hoy dia leer resulta una tarea estéril. “La lectura es un ejer-
cicio no rentable”. Para el lector, las horas y el esfuerzo que demanda cumplir
con su tarea no es recompensada con lucros de ningun tipo. Este mismo tipo
de disertaciones del autor se mantienen en el capitulo “El costo de leer”.

Pero, si solo hay escritores, spor qué se mantienen los libros? Zaid insiste,
como lo hace en las primeras paginas del libro, en que tanto lectores como
compradores de libros siempre han existido, y que, bien sea para unos o para
otros, el mercado debe velar por las necesidades de ambos.

Por tal motivo, los dos dltimos capitulos de este ensayo son una profunda
reflexion en torno al marketing de los libros. Para Zaid, el mundo los nece-
sita, sin importar si sus consumidores tienen un salario holgado o ajustado.
Segun el autor, el editor no debe partir de la idea de que un libro pueda que-
darse por cierto tiempo en los anaqueles de una librerfa, pues el problema
de la distribucion y venta radica, muchas veces, en que no se piensa en los
distintos factores que podrian beneficiar la adquisiciéon de una edicién: “En
vez de decir: si tiro mas, cuanto puedo bajar el precio, habria que decir: si
bajo el precio, cuanto puedo aumentar la venta, y qué costos debo tener, con
qué tipo de edicién, para recuperar la inversion” (pp. 128-129).

Las recomendaciones finales del autor en torno a este tema son esclarecedo-
ras: el ideal de todo este proceso de produccion de libros es adelantarse a los
acontecimientos, es decir, pensar en cuales y cuantos podrian ser los lectores
de determinado libro. Después de eso, establecer precios que varien segun
las posibilidades de cada quien. Para ello, existen una variedad de presenta-
ciones del libro que satisfarfan a un determinado lector: tiraje de pasta dura,
edicion popular, con grabados, entre otros.
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Zaid propone, por tanto, jugar con el precio de los libros. En otras pala-
bras, partir desde un valor elevado, que podria irse disminuyendo hasta un
minimo estimable que ofreciera, de igual forma, la tan ansiada plusvalia
para las casas editoras. De esa forma se podria evaluar como se comporta
el producto segun el valor asignado y segun el contexto. La funcién de esta
propuesta es lograr ampliar el mercado, pues de esa forma los libros se ha-
rfan mas asequibles para cualquier tipo de comprador. Por supuesto, habra
titulos que no son tan asediados por el publico. En este caso, los textos que
no son tan demandados por el comun popular —tal es el caso, por ejemplo,
de las investigacion universitarias— no deberfan erradicarse de las listas de
inventarios, sino que podrian seguir otros patrones. Zaid recomienda para
ello que algunas librerfas presenten un catalogo para trabajar con “impre-
siones a pedido”. La idea no es imprimir una edicion para una persona
que necesite un libro especifico, sino fotocopiar un ejemplar “a partir de
composicion de una computadora, como una impresora laser. Con esta so-
luciéon se pueden hacer tirajes de diez ejemplares al mismo costo promedio
que mil, y no se necesita un almacén de libros impresos [...] es mas sencillo
fotocopiar lo que se vaya necesitando” (p. 133).

Por supuesto, esa idea es para aquellos libros que no tienen tanta demanda,
pero que siguen siendo solicitados por una minorfa. La idea final es lograr
que los demasiados libros, sean cuales sean, encuentren a su consumidor
indicado y logren erradicar “el problema del tiraje 6ptimo™ (p. 133).
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